BRIEF NA PROJEKT SYSTEMU IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ PROJEKTU ,MUZEUM NA
KOLKACH”

ZADANIE

Zadanie konkursowe polega na przygotowaniu systemu identyfikacji wizualnej projektu
»Muzeum na kotkach” (dalej: MnK). Do systemu identyfikacji wizualnej nalezy przygotowad
trzy projekty graficzne: logotyp MnK, plakat promujacy MnK, ulotke promujgca MnK.
Projekty te beda wykorzystane do realizacji kolejnych materiatéw graficznych promujacych
MnK w latach 2014 — 2016 (zadania ujete w zatgczniku nr 1).

ZALOZENIA

Projekty powinny by¢ oryginalne i atrakcyjne dla odbiorcy, a jednoczesnie spéjne z
zatozeniami i ideg MnK a takze identyfikacjg wizualng Muzeum Historii Zydéw Polskich.
Konkursowe materiaty majg wyznaczaé system identyfikacji wizualnej catego projektu.

O PROGRAMIE ,,MUZEUM NA KOtKACH”

Muzeum na kétkach to projekt mobilnej wystawy edukacyjnej, ktéra bedzie gosci¢ w
wybranych miastach Polski. Projekt jest skierowany przede wszystkich do spotecznosci miast
liczgcych do 50 tys. mieszkancow. Trasa wyjazdu jest wynikiem konkursu, do ktérego mogli
zgtaszac sie lokalni liderzy: musieli oni zaproponowaé program dziatan towarzyszacych
wizycie wystawy we wskazanej przez siebie miejscowosci oraz znalez¢ partneréw lokalnych —
instytucje, ktére organizacyjnie bedg wspierac nasz projekt w danym miescie. Taki sam
konkurs, ktéry zostat przeprowadzony w 2014 r. planowany jest w 2015 i 2016 i obejmie
kolejne wojewddztwa.

Dzieki zaangazowaniu lideréw lokalnych dziatania wokdét wystawy najlepiej odpowiadajg
potrzebom lokalnych spotecznosci, za$ kazda wizyta Muzeum na kétkach bedzie wyjgtkowa.
W kazdej miejscowosci wystawa bedzie prezentowana przez okres trzech dni.

Dodatkowo, wystawa bedzie prezentowana podczas wybranych festiwali kulturalnych (w
2014 r. m.in. w Krakowie, Piotrkowie Trybunalskim, Olsztynie, Kazimierzu Dolnym, w 2015
planujemy zgtosi¢ nasz projekt na festiwale Woodstock i Open’er).

Sama wystawa obejmuje trzy obszary. Pierwszy to lokalno$é: w samym centrum wystawy
bedzie umieszczony panel przedstawiajgcy z jednej strony model przedwojennego miasta z
zaznaczonymi budynkami zwigzanymi z réznymi aspektami funkcjonowania spotecznosci
zydowskiej, z drugiej zas interaktywny ekran, na ktérym zaprezentujemy przedwojenne
mapy odwiedzanych przez nas miejscowosci — stad tez ten element wystawy bedzie sie
zmieniat wraz z miejscem, gdzie bedzie ona prezentowana.



Drugim obszarem jest historia. Skupiamy sie na przedstawieniu okresu miedzywojennego,
ale beda tez informacje przekrojowe (kalendarium) i odwotania do wspdtczesnosci. Trzecim
zas jest interakcja — wystawa i sposdb jej animacji bedg zachecaty zwiedzajgcych do
zadawania pytan i prezentowania witasnych historii. Wystawe bedg animowac edukatorzy
Muzeum Historii Zydéw Polskich, od ktérych zwiedzajacy beda mogli uzyskaé¢ dodatkowe
informacje o kulturze i historii polskich Zydéw. Planowany jest tez szereg dziatan
towarzyszacych wystawie, takich jak warsztaty, dyskusje, pokazy filmowe i in. Na biezgco
bedzie redagowany tez blog projektu.

Wizualizacje Muzeum na kétkach:




O MUZEUM HISTORII ZYDOW POLSKICH

Muzeum jest nowoczesnym wielofunkcyjnym centrum kulturalno-edukacyjnym. To miejsce
w ktérym mozna lepiej poznac przesztos¢ i wspotczesng kulture zydowska. Miesci sie w
najpiekniejszym budynku uzytecznosci publicznej w Warszawie zaprojektowanym przez
finskiego architekta Rainera Mahlamakiego.

Muzeum jest punktem odniesienia dla wszystkich zainteresowanych dziedzictwem Zydéw
polskich oraz znakiem dokonujgcego sie przetomu we wzajemnych stosunkach Polakéw i
Zydow. Sto tysiecy Zyddw przyjezdzajgcych corocznie do Polski znajdzie w nim najwazniejsze
informacje, ktére pozwolg im swiadomie ksztattowac wtasne plany podrézy do miejsc
rodzinnej historii. Istnienie muzeum ma za zadanie wspomaoc rozwdj tozsamosci zydowskiej
wéréd odradzajacej sie wspolnoty Zydéw polskich, a jednym z jego zadan jest wspieranie
inicjatyw lokalnych i ogélnokrajowych, podejmowanych w demokratycznej Polsce, aby na
nowo przemysleé¢ doswiadczenie wspotzycia obu spotecznosci. Program muzeum jest swego
rodzaju punktem wyjscia dla debat zaréwno na temat jasnych, jak i ciemnych kart polsko-
zydowskiej przesztosci. Daje ogdlng orientacje, wyznacza kierunki, zacheca do samodzielnej
eksploracji rzadko odwiedzanych miejsc.

Muzeum jest jednak nade wszystko miejscem spotkan ludzi, ktérzy pragng lepiej poznac
przesztosé i wspdtczesng kulture zydowska, chcg zmierzyc sie ze stereotypami i ograniczyé
zjawiska zagrazajgce wspotczesnemu swiatu, takie jak ksenofobia i nacjonalistyczne
uprzedzenia. W tym sensie jest to miejsce dla wszystkich, promieniujgce ideami otwartosci,
tolerancji i prawdy.

SPECYFIKACJE KONKURSOWE:
LOGOTYP
Projekt jednolitego znaku graficznego (logo) musi spetniaé nastepujgce kryteria:

e byc¢ niepowtarzalny, oryginalny i nowoczesny, jednocze$nie oddawac unikatowy
e charakter projektu MnK oraz samego Muzeum Historii Zydéw Polskich;

e nadawac sie do zastosowania w réznych technikach i mediach;

e nadawac sie do réznorodnego wykorzystania, zarowno na materiatach biurowych
e codziennego uzytku (koperta, wizytowka, papier listowy itp.) jak i materiatach

e promocyjnych i informacyjnych (plakaty, ulotki, reklamy);

Dopuszcza sie przygotowanie w ramach pracy konkursowej do trzech projektédw logotypu.
PLAKAT PROMUIJACY
Projekt plakatu powinien zawiera¢ nastepujgce tresci:

e nazwe; Muzeum na kotkach;



e logotyp MnK;

e logotyp Muzeum Historii Zydéw Polskich;

e w czytelny i kreatywny sposdb trase na 2014 rok, ktéra bedzie modyfikowang wg
tego pomystu do kolejnych plakatéw na 2015 i 2016 rok;

e adres strony internetowej: www.jewishmuseum.org.pl;

e miejsce na logotypy grantodawcéw.

Dopuszcza sie przygotowanie w ramach pracy konkursowej trzech réznych projektéw
plakatu.

ULOTKA PROMUIJACA
Projekt ulotki powinien zawieraé nastepujace tresci:

e nazwe; Muzeum na kotkach;

e logotyp MnK;

e logotyp Muzeum Historii Zydéw Polskich;

e w czytelny i kreatywny sposdb trase na 2014 rok, ktdra bedzie modyfikowang wg
tego pomystu do kolejnych plakatow na 2015 i 2016 rok;

e adres strony internetowej: www.jewishmuseum.org.pl;

e miejsce na logotypy grantodawcéw;

e graficzny sposdb rozmieszczenia opisu dziatan zaplanowanych w poszczegdlnych
miejscowosciach z ich lokalizacjg. W kazdej miejscowosci bedg zaplanowane trzy
dziatania (warsztaty, wyktady i itp). Wzér graficzny bedzie powielany w kolejnych
latach i uzupetniany o nowe trasy i dziatania w 2015 i 2016 roku.

Dopuszcza sie przygotowanie w ramach pracy konkursowej trzech réznych projektéw ulotek.

Format ulotki powinien by¢ poreczny, jednoczesnie nie bedgcy standardowg ulotka a przede
wszystkim musi nawigzywac do idei mobilnej wystawy. Nalezy uwzglednié planowany naktad
na 2014 rok (30 000 szt.) i jej kalkulacje (catkowity koszt druku nie powinien przekroczy¢
8000 zt netto).

TRASA NA 2014 rok

Trasa 1. (3 festiwale w sumie 900 km)

26-29.06 PIOTRKOW TRYBUNALSKI — inauguracja (festiwal)
30.06-05.07.2014 KRAKOW (festiwal)

6.07.2014 SZCZEKOCINY (festiwal)

9.07.2014 Zduriska Wola

13.07.2014 Warta

17.07.2014 Brzeziny


http://www.jewishmuseum.org.pl/
http://www.jewishmuseum.org.pl/

21.07.2014 Zyrardéw

Trasa 2.( 2 festiwale w sumie 935 km)
2.08.2014 Krosno

6.08.2014 Tyczyn

10.08.2014 Tomaszow Lubelski
15-17.08.2014 SZCZEBRZESZYN (festiwal)
19-21.08.2014 KAZIMIERZ DOLNY (festiwal)
22.08.2014 Kock

26.08.2014 Radzyn Podlaski

Trasa 3. ( 1 festiwal w sumie 1150 km)
18.09.2014 Kowal

22.09.2014 Gniewkowo

26.09.2014 Mtawa

29.10.2014 Makéw Mazowiecki
3.10.2014 Suprasl

8.10.2014 OLSZTYN (festiwal)

OSOBA KONTAKTOWA

Michat Kulisiewicz, mkulisiewicz@jewishmuseum.org.pl
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