Zarzadzenie nr DPR.021.18.2023
Dyrektora Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN
z dnia 6 kwietnia 2023 roku
w sprawie przeprowadzenia konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum
Historii Zydéw Polskich POLIN w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz
ze sprzedazig internetowa, produkcjq gadzetow i pamigtek oraz sprzedaz wydawnictw

muzealnych (dalej: ,Konkurs”)

Na podst. § 4 ust. 1 Statutu Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN zarzagdzam co nastepuje:

§1.

1. Wprowadzam regulamin konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum
Historii Zyddw Polskich POLIN w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz
ze sprzedazg internetowg, produkcjg gadzetéw i pamigtek oraz sprzedaz wydawnictw
muzealnych (dalej: , Regulamin”). Regulamin stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego
zarzadzenia.

2. Powotuje Komisje konkursowa w sktadzie:

1) Matgorzata Berger-Jankowska — przewodniczaca,
2) Aleksandra Owczarczyk — cztonek,

3) Karolina Krawczuk — cztonek,

4) Edyta Halicka — cztonek,

(dalej: ,Komisja konkursowa”).

3. Ogtoszenie oraz przeprowadzenie Konkursu powierzam Komisji konkursowej, ktéra
miedzy innymi dokona analizy i oceny ofert, wykluczenia oferentéw, odrzucenia ofert,
wyboru najkorzystniejszej oferty oraz bedzie wykonywaé wszelkie inne czynnosci

zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem Konkursu.

§2.

Niniejsze zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia.



Zygmunt Stepinski
Dyrektor
Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN



Regulamin konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum Historii Zydéw
Polskich POLIN w Warszawie, prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz ze sprzedaig

internetowga, produkcje gadzetdw i pamiatek oraz sprzedaz wydawnictw muzealnych.

§1.
Postanowienia ogodlne

1. Organizatorem konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum Historii Zydéw
Polskich POLIN w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz ze sprzedazg
internetowa, produkcje gadzetéw i pamigtek oraz sprzedaz wydawnictw muzealnych
(dalej: ,Konkurs”) jest Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN z siedzibg w Warszawie,
ul. Anielewicza 6, 00-157 Warszawa, wpisane do rejestru instytucji kultury prowadzonego
przez Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego pod numerem RIK 89/2014 oraz do
Panstwowego Rejestru Muzedéw pod numerem PRM/127/2017, NIP: 525-234-77-28,
REGON: 140313762 (dalej: ,,Muzeum”).

2. Przedmiotem Konkursu jest prowadzenie w okresie 31 miesiecy sklepu stacjonarnego
wraz ze sprzedazg internetowg oraz sprzedaz wydawnictw muzealnych, produkcja i
sprzedaz pamiatek do wystaw i gadzetéw.

3. Przez prowadzenie sklepu wraz ze sprzedazg internetowg, o ktérym mowa w ust. 2
powyzej dla potrzeb Konkursu rozumie sie dziatalno$¢ handlowa zgodng z Zatozeniami dla
Najemcy, stanowigcymi zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

4. Konkurs bedzie sie sktadat z jednego etapu. Po ztozeniu ofert przez podmioty
zainteresowane najmem komisja, powotfana przez Dyrektora Muzeum w celu
przeprowadzenia Konkursu, wybierze sposrdd oferentdw spetniajgcych wymogi formalne

Konkursu zwyciezce Konkursu.

§ 2.
Przedmiot Konkursu

1. Przedmiotem Konkursu jest najem powierzchni uzytkowej (98,77 m?) przeznaczonej na
prowadzenie sklepu muzealnego wraz ze sprzedazg internetowg (dalej ,Przedmiot

najmu”), znajdujacej sie na poziomie 0 (zero) budynku Muzeum. Wyposazenie



Przedmiotu najmu jest szczegdétowo opisane w zatgczniku nr 1 do Regulaminu Zatozenia
dla Najemcy (dalej ,, Zatozenia dla Najemcy”).
2.  Warunki wynajecia Przedmiotu najmu bedga nastepujace:

1) Czynsz podstawowy Przedmiotu najmu, okresla sie w stawce réwnej lub wyzszej
niz 11 zt za m2.

2) Prowizja z tytutu prowadzonej dziatalnosci w wysokosci réwnej lub wyzszej niz 10%
od miesiecznych obrotéw.

3) Czynsz dodatkowy liczony w procentach jako nadwyzka od obrotéw netto w danym
okresie rozliczeniowym, przy czym nadwyzka liczona bedzie po osiggnieciu
obrotéw na poziomie 600 000 zt netto w roku 2023, na poziomie 1 200 000 zt netto
w latach 2024 i 2025, oraz na poziomie 100 000 w roku 2026. Wysoko$¢ czynszu
dodatkowego musi by¢ réwna lub wyzsza niz 5% od dochoddw.

4) Optata licencyjna w wysokosci 10% od wartos$ci obrotu netto z tytutu sprzedazy
produktéw oznaczonych logotypem lub logo Muzeum. Licencja naliczana bedzie w
danym kwartale kalendarzowym.

3. Na potrzebny Konkursu ustala sie , ze obrét netto stanowi¢ bedzie tgczna kwota

sprzedazy produktéw uzyskana w Przedmiocie najmu i w sklepie internetowym.

§3.
Przebieg konkursu — zasady ogélne

1. Ogtoszenie o Konkursie zostanie zamieszczone na stronie internetowej www.polin.pl

2. Regulamin Konkursu wraz z zatgcznikami (dalej: ,,Regulamin” i ,Zataczniki”) mozna
pobrac za posrednictwem strony internetowej Muzeum www.polin.pl albo otrzyma¢ te
dokumenty na wniosek drogg e-mailowa.

3. Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim.

4. Przeprowadzenie Konkursu zostanie powierzone Komisji Konkursowej (dalej: ,Komisja”),
ktéra m.in. dokona analizy i oceny ofert, wykluczenia oferentéw, odrzucenia ofert,
wyboru najkorzystniejszej oferty oraz bedzie wykonywac wszelkie inne czynnosci

zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem Konkursu.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Komisja w szczegdlnosci sporzadza informacje o ofertach, przygotowuje uzasadnienie
rozstrzygniecia Konkursu, a takze wystepuje z wnioskiem o uniewaznienie Konkursu.
Komisja zostanie powotana przez Dyrektora Muzeum, sposrdd pracownikdéw Muzeum.
W skfad Komisji wchodzi trzech cztonkéw (dalej ,Cztonkowie Komisji”) .

Cztonkowie Komisji przed rozpoczeciem prac nad oceng ztozonych ofert ztozg
oswiadczenie o bezstronnosci i braku zwigzkéw z oferentami, ktére mogtyby wptynaé na
ocene ofert i przyznawang punktacje. Oswiadczenie moze byc¢ ztozone ustnie do
protokotu z posiedzenia Komisji.

Dyrektor Muzeum wskaze sposrdd Cztonkdw Komisji przewodniczgcego Komisji, ktory
bedzie kierowat pracami Komisji. Przewodniczgcemu Komisji przystuguje gtos
rozstrzygajgcy w razie réwnosci gtoséw.

Na protokotowanych posiedzeniach Komisja bedzie podejmowata decyzje w toku
wspdlnych uzgodnien roboczych przy wykorzystaniu sSrodkdw komunikowania sie na
odlegtosé.

Dyrektor Muzeum albo osoba przez niego upowazniona sprawuje nadzér nad pracami
Komisji w zakresie zgodnosci jej prac z Regulaminem Konkursu, w szczegdlnosci
uniewaznia Konkurs i zatwierdza rozstrzygniecie Konkursu. Od zatwierdzonej przez
Dyrektora Muzeum decyzji nie przystuguje odwotanie.

Oferenci zainteresowani zawarciem umowy najmu obejmujacej Przedmiot najmu (dalej:
,Oferenci”) sktadajg oferty zgodnie ze wzorem znajdujgcym sie w zatgczniku nr 3 do
Regulaminu (dalej: ,Oferta”) wraz z niezbednymi zatgcznikami.

Komisja dokonuje oceny formalnej Ofert i sporzadza liste Oferentéw spetniajgcych
kryteria formalne Konkursu i na tej podstawie przystepuje do oceny ich Ofert.

Po dokonaniu oceny Ofert Komisja dokonuje wyboru najkorzystniejszej Oferty i tym
samym wytania zwyciezce Konkursu (dalej zwanego ,, Zwyciezcg Konkursu”).

Muzeum zawiera ze Zwyciezcg Konkursu umowe na warunkach okreslonych w Istotnych

Postanowieniach Umowy okreslonych w zatgczniku nr 2 do Regulaminu.

§4.

Sposdb porozumiewania sie z uczestnikami Konkursu



Oswiadczenia, zawiadomienia, pytania i inne informacje w postepowaniu konkursowym
Muzeum Oferenci przekazujg w formie pisemnej, chyba ze postanowienia Regulaminu
dopuszczajg forme komunikacji drogg srodkéw komunikacji elektroniczne;j.

Osobg wskazang przez Muzeum do kontaktu oraz odpowiedzialng za robocze ustalenia

i kontakty z Oferentami jest Pani Matgorzata Berger-Jankowska, adres email:

mberger@polin.pl.

Pytania i wnioski o wyjasnienie postanowien Regulaminu lub jego Zatgcznikdéw nalezy
kierowa¢ wytacznie na adres e-mailowy osoby wskazanej do kontaktu z Oferentami
wymienionej w ust. 2 powyzej.

Komisja udzieli wyjasnien dotyczgcych Regulaminu lub jego Zatacznikdw pod warunkiem,
ze otrzyma je nie pozniej niz na 5 dni roboczych przed uptywem terminu sktadania ofert.
Tres¢ pytan wraz z odpowiedziami bez ujawniania autoréw pytan Muzeum zamiesci na
stronie internetowej: www.polin.pl.

Udzielone przez Muzeum wyjasnienia oraz dokonane zmiany Regulaminu sg wigzgce dla
wszystkich Oferentéw.

Muzeum informuje, iz istnieje mozliwo$¢ obejrzenia Przedmiotu najmu przed ztozeniem

Ofert 14 kwietnia w godzinach 11:00-13:00.

§ 5.
Terminy przeprowadzenia Konkursu

Konkurs prowadzony bedzie od dnia publikacji ogtoszenia o Konkursie, to jest od 11
kwietnia 2023 r.

Oferty nalezy sktada¢ w terminie 14 dni od ogtoszenia o Konkursie, to jest do 25 kwietnia
2023 r. do godziny 12:00.

Otwarcie Ofert nastgpi 25 kwietnia 2023 r. o godzinie 12:15.

Ogtoszenie wynikdw Konkursu nastgpi do 28 kwietnia 2023 r.

Muzeum informuje, ze terminy wskazane powyzej mogg ulec zmianie, o czym Oferenci
zostang poinformowani poprzez zamieszczenie stosownej informacji na stronie

internetowej www.polin.pl
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§ 6.

Warunki udziatu w Konkursie

1. Oferty w Konkursie mogg sktadac wytgcznie Oferenci, ktérzy spetniajg wymagania

w zakresie:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

samodzielnego prowadzenia przez okres co najmniej 2 lat przed dniem sktadania
Ofert dziatalnosci handlowej polegajgcej na sprzedazy nastepujgcych produktéw:
ksigzek polskich i zagranicznych, w tym wydawnictw albumowych oraz pamiatek i
gadzetdéw przy czym Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony takze jezeli Oferent
prowadzit w powyzszym okresie dziatalno$é, w ktdrej przewazajgcy dziatalnoscig byta
dziatalnos¢ polegajgca na sprzedazy ksigzek polskich i zagranicznych, w tym
wydawnictw albumowych;

prowadzenia w dniu sktadania Ofert co najmniej 2 punktéw handlowych
prowadzacych sprzedaz produktéw wymienionych w ust. 1) powyzej;

przedstawienia co najmniej trzech referencji od réznych podmiotéw potwierdzajgcych
trwatosc, jakosc i rzetelnosé wspédtpracy, przy czym referencje te powinny dotyczy¢
wspotpracy w okresie nie wczesniejszym niz 5 lat przed terminem sktadania Ofert,
posiadania srodkow finansowych lub zdolnosci kredytowej w wysokosci co najmniej
100.000,00 PLN (sto tysiecy ztotych) umozliwiajgcych uruchomienie dziatalnosci
zgodnie z wymogami Regulaminu;

nieprowadzenia wobec Oferenta postepowania egzekucyjnego, upadfosciowego,
restrukturyzacyjnego lub jego likwidacji;

nieposiadania przez Oferenta zalegtos$ci w optacaniu podatkow i sktadek na
ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne, z wyjgtkiem przypadkéw, gdy Oferent uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych
ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wtasciwego organu;
posiadania przez Oferenta ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej przez niego dziatalnosci gospodarczej, w tym odpowiedzialnosci cywilnej
za szkody wyrzgdzone w wynajmowanej nieruchomosci o wartosci co najmnie;j

100.000,00 PLN (stu tysiecy ztotych) wraz z dowodem optacenia sktadki.

Na potwierdzenie spetnienia warunkéw udziatu w Konkursie Oferent wraz z Ofertg

sktada:



1) Biznes plan dotyczacy prowadzenia sklepu muzealnego wraz ze sprzedaza
internetowa, ktéry powinien zawieraé co najmniej:
a) Zatozenia ekonomiczne, w tym:
— zatozenia co do wielkosci obrotéw i sredniej marzy, w tabeli wygenerowanej w
programie Excel, w ujeciu obejmujgcym okres trwania umowy,
— krétkie podsumowanie strategii rozwoju sprzedazy w okresie najmu, w tym w
sprzedazy wysytkowej,
b) Opis obstugi klienta, w tym:

— sposob organizacji pracy tzn. liczbe osdb zatrudnionych, liczbe oséb na
zmianie,

— wymagania rekrutacyjne wobec pracownikdéw sklepu, potwierdzajace ich
kwalifikacje dotyczace znajomosci literatury i historii polskich Zydéw, a takze
dziatalnosci Muzeum oraz znajomos¢ jezykdw obcych (co najmniej jez.
angielski w stopniu min. komunikatywnym — B2),

c) Opis Asortymentu w tym:
— propozycje nazwy sklepu,
— krétki opis planowanego asortymentu: rodzaj i tematyka wydawnictw, udziat
wydawnictw obcojezycznych, udziat i tematyka pamiatek i gadzetéw,

2) oswiadczenie o spetnianiu wymogu samodzielnego prowadzenia przez okres co
najmniej 2 lat przed dniem skfadania Ofert dziatalnosci handlowej polegajgcej na
sprzedazy nastepujgcych produktow: ksigzek polskich i zagranicznych, w tym
wydawnictw albumowych oraz pamiatek i gadzetéw;

3) oswiadczenie o prowadzeniu w dniu sktadania Oferty co najmniej 2 punktow
handlowych prowadzacych sprzedaz produktéw wymienionych w punkcie 2);

4) co najmniej trzy referencje od réznych podmiotdw potwierdzajgce trwatosé, jakosc i
rzetelno$é wspétpracy;

5) aktualny odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidenc;ji i informacji
o dziatalno$ci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub
ewidencji, nie starszy niz 3 miesigce przed terminem sktadania Ofert, przy czym
jezeli Oferent wskaze w Ofercie rejestr, z ktérego Zamawiajgcy moze nieodptatnie

samodzielnie pobraé aktualny odpis to wéwczas nie musi sktadac go z Ofertg;



6) informacje z banku, w ktérym Oferent posiada rachunek, potwierdzajgcg wysokos¢
srodkéw finansowych lub zdolnos¢ kredytowa (w wysokosci co najmniej 100.000,00
PLN), wystawiong nie wczesniej niz 3 miesigce przed terminem sktadania Ofert;

7) aktualne zaswiadczenie wiasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego potwierdzajace,
ze Oferent nie zalega z optacaniem podatkdéw, lub zaswiadczenia, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych
ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wtasciwego organu -
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania Ofert;

8) aktualne zaswiadczenie wiasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych
potwierdzajgce, ze Oferent nie zalega z optacaniem sktadek na ubezpieczenia
zdrowotne i spofeczne, lub potwierdzenia, ze uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wtasciwego organu — wystawione nie wczesniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu sktadania Ofert;

9) potwierdzenie zawarcia przez Oferenta umowy ubezpieczenia oraz optaconej sktadki
od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej przez niego dziatalnosci
gospodarczej, w tym odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wyrzadzone w
wynajmowanej nieruchomosci, przewidujgcej sume gwarancyjng w wysokosci co
najmniej 100.000,00 PLN (sto tysiecy ztotych) wraz z dowodem optacenia sktadki;

10) petnomocnictwo do ztozenia Oferty w przypadku sktadania jej przez petnomocnika.

3. Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 1-10 mogg zostac ztozone w oryginale lub
kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez osoby uprawnione do

reprezentacji Oferenta.

§7.
Sposdb przygotowania i ztozenia Ofert

1. Oferte nalezy ztozy¢ wedtug wzoru stanowigcego zatgcznik nr 3 do Regulaminu poprzez:
ztozenie jej w wersji papierowej w siedzibie Muzeum albo przestanie jej na adres e-mail:

mberger@polin.pl albo ztozenie poprzez ePUAP Muzeum: MHZP(/MHZP/SkrytkaESP) przy
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czym oferta przestana na adres e-mail wskazany powyzej powinna zostaé opatrzona
podpisem elektronicznym zas oferta ztozona przez ePUAP podpisem zaufanym.

Do Oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie dokumenty wymienione w § 6 ust. 2 wrazz
petnomocnictwem do ztozenia Oferty w przypadku sktadania Oferty przez petnomocnika,
ktore moze by¢ ztozone w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnos$é z oryginatem
przez osoby uprawnione do reprezentacji Oferenta.

Kazdy z Oferentdow moze ztozy¢ tylko jedng Oferte. Oferent, ktéry ztozy wiecej niz jedng
Oferte zostanie wykluczony z Konkursu, a zadna ze ztozonych przez niego Ofert nie bedzie
brana pod uwage.

W sytuacji, gdy Oferent sktada Oferte w wersji papierowej sktada jg wraz z Zatgcznikami w
trwale zamknietym, nieprzezroczystym opakowaniu - np. kopercie. Opakowanie powinno
by¢ odpowiednio zabezpieczone w sposéb uniemozliwiajacy jego bezsladowe otwarcie.
Na opakowaniu oferty sktadanej w formie papierowej, w wiadomosci e-mail lub w pismie
przesytanym za pomocg ePUAP nalezy umiesci¢ napis: ,Oferta na najem sklepu w
Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN” oraz nazwe Oferenta.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane oraz zostang odestane do nadawcéw
na podany na kopercie adres, jezeli oferta zostata ztozona w formie papierowe;.

Oferent moze wycofa¢ Oferte, wprowadzi¢ zmiany lub uzupetnienia do ztozonej Oferty
przed uptywem terminu sktadania Ofert.

Oferenci ponoszg we wiasnym zakresie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem
Ofert. Muzeum nie przewiduje zwrotu kosztdw udziatu w Konkursie.

Oferta musi by¢ podpisana przez Oferenta bgdZ osobe upowazniong do reprezentowania

Oferenta, a kazda ze stron Oferty musi by¢ parafowana przez osobe podpisujgcg Oferte.

§8.
Weryfikacja Ofert

Po otwarciu wszystkich Ofert ztozonych zgodnie z Regulaminem, Komisja dokona ich
weryfikacji, sprawdzajgc czy Oferenci spetniajg wymagania przewidziane Regulaminem.
W razie brakéw formalnych lub watpliwosci, co do tresci Oferty osoba wskazana do
kontaktu ze strony Komisji wezwie Oferenta drogg elektroniczng do uzupetnienia

dokumentdw lub ztozenia wyjasnie w terminie wskazanym w wezwaniu.



W toku dokonywania oceny ztozonych Ofert Muzeum moze zazgda¢ w wyznaczonym
przez siebie terminie udzielenia wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych Ofert i
Zatgcznikdw.

Oferenci, ktérych Oferty nie beda spetnia¢ wymagan okreslonych w Regulaminie
Konkursu, nie uzupetnig brakéw formalnych Ofert lub nie udzielg zadanych wyjasnien,
zostang wykluczeni z dalszego udziatu w Konkursie, a ich Oferty odrzucone.

Po zakonczeniu weryfikacji formalnej Ofert Komisja wysle liste Oferentdw spetniajacych

wymogi formalne Konkursu i dokona oceny ich Ofert.

§9.
Kryteria oceny Ofert

Komisja dokona oceny Ofert zgodnie z nastepujgcymi kryteriami:

1) oferowana stawka miesiecznego czynszu podstawowego netto - waga 25%.
Oferowana stawka czynszu podstawowego nie moze by¢ nizsza niz 11,00 PLN
(jedenascie ztotych) netto za metr kwadratowy. Oferentowi zostang przyznane
punkty w skali od 0 do 20. Najwyzszg liczbe punktéw (25) otrzyma Oferta zawierajgca
najwyzszg proponowang stawka czynszu, a kazda nastepna wedtug ponizszego

Wzoru:

Stawka czynszu Oferty ocenianej

Punkty = x 25 pkt.

Najwyzsza zaoferowana stawka czynszu

2) oferowana wysokos$¢ miesiecznej prowizji od obrotéw netto na podstawie raportu
kasowego — waga 40%. Oferowana wysoko$¢ miesiecznej prowizji od obrotéw netto
nie moze by¢ nizsza niz 10% (dziesie¢ procent). Oferentowi zostang przyznane
punkty w skali od 0 do 40. Najwyzszg liczbe punktéw (40) otrzyma Oferta zawierajgca
najwyzszg proponowang wysokos¢ miesiecznej prowizji od obrotéw netto, a kazda

nastepna wedtug ponizszego wzoru:



Stawka Opftaty Oferty ocenianej

Punkty = x 40 pkt.

Najwyzsza zaoferowana stawka Optaty

3) oferowana wysoko$¢ czynszu dodatkowego obliczanego od nadwyzki od obrotéw
netto, przy zatozeniu obrotéw na poziomie 600 000 (sze$¢set tysiecy) PLN netto w
okresie trwania umowy w roku 2023, na poziomie 1 200 000 (jeden milion dwiescie
tysiecy) PLN netto w rozliczeniu rocznym kalendarzowym za rok 2024 i 2025 oraz na
poziomie 100 000 (sto tysiecy) w roku 2026 — waga 20%. Oferowana wysokos¢
czynszu dodatkowego obliczanego jak powyzej nie moze by¢ nizsza niz 5% (piec
procent). Muzeum wymaga podania jednej stawki procentowej, ktéra bedzie
obowigzujgca dla kazdego okresu rozliczeniowego dla czynszu dodatkowego, jakim
bedzie koniec kazdego roku kalendarzowego trwania umowy najmu. Oferentowi
zostang przyznane punkty w skali od 0 do 20. Najwyzszg liczbe punktéw (20) otrzyma
Oferta zawierajgca najwyzszg proponowang wysokos¢ czynszu dodatkowego, a kazda

nastepna wedtug ponizszego wzoru:

Stawka Opftaty Oferty ocenianej

Punkty = x 20 pkt.

Najwyzsza zaoferowana stawka Optaty

4) zatozenia Biznes planu - waga 15%. Komisja oceniajac zatozenia Biznes planu przyzna
punkty wspdlnie, w toku roboczych uzgodnien, w tgcznej wysokosci, minimalnie w
wysokosci
0 punktéw, maksymalnie w wysokosci 15 punktow. W Biznes planie ocenie bedg

podlegac nastepujgce zagadnienia:

a) Zatozenia ekonomiczne, w tym:
— zatozenia co do wielkosci obrotéw i Sredniej marzy, w tabeli wygenerowanej w
programie Excel, w ujeciu obejmujgcym okres trwania umowy,
— krotkie podsumowanie strategii rozwoju sprzedazy w okresie najmu w tym

informacji o organizacji sprzedazy wysytkowej.



Najwyzszg liczbe punktéw w podkategorii a) Zatozenia ekonomiczne (5 pkt) otrzyma
Oferent, ktory przedstawi najbardziej spdjng i dopasowang do misji, wizji, stylu
narracji i specyfiki Muzeum strategie podpartg danymi liczbowymi i przyktadami
Swiadczacymi o posiadanym doswiadczeniu; 2 punkty otrzyma Oferent, ktory
przedstawi opis mniej spdjny i z brakami lub niekonsekwencjami; O punktéw otrzyma

Oferent, ktéry nie przedstawi zadnego opisu.

b) Opis obstugi klienta, w tym:

— sposob organizacji pracy tzn. liczbe oséb zatrudnionych, liczbe oséb na zmianie,

— wymagania rekrutacyjne wobec pracownikéw sklepu, potwierdzajgce ich kwalifikacje
dotyczace znajomodci literatury i historii polskich Zydéw, a takze dziatalnosci Muzeum

oraz znajomos¢ jezykéw obcych,

Najwyzszg liczbe punktéw (5 pkt) w podkategorii b) Opis obstugi klienta otrzyma
Oferent, ktory przedstawi najbardziej szczegdétowe i racjonalnie uzasadnione dane
dot. sposobu organizacji pracy i wymagan wobec pracownikéw sklepu; 2 punkty
otrzyma Oferent, ktéry przedstawi dane mniej szczegdtowe i z brakami lub
niekonsekwencjami; 0 punktéw otrzyma Oferent, ktdry nie przedstawi zadnych

danych.

c) Asortyment w tym:
— propozycja nazwy sklepu,
— kroétki opis planowanego asortymentu (rodzaj i tematyka wydawnictw, udziat

wydawnictw obcojezycznych, udziat i tematyka pamigtek i gadzetéw),

Najwyzszg liczbe punktéw (5 pkt) w podkategorii ) Asortyment otrzyma Oferent,
ktory przedstawi najbardziej spdjng i dopasowang do specyfiki Muzeum propozycje

nazwy, najbardziej szczegdtowy i dopasowany do tematyki Muzeum opis



planowanego asortymentu, podparty danymi liczbowymi i przyktadami swiadczgcymi

o posiadanym doswiadczeniu;

2 punkty otrzyma Oferent, ktory przedstawi opis mniej spdjny i z brakami lub

niekonsekwencjami; 0 punktow otrzyma Oferent, ktdry nie przedstawi zadnego opisu.

W przypadku, gdy dwie lub wiecej Ofert uzyska taka samg liczbe punktéw, Muzeum
wezwie Oferentéw, ktérzy ztozyli te Oferty, do ztozenia Ofert dodatkowych,
zawierajgcych nowg propozycje stawki prowizji od obrotéw (nie mniej korzystna niz
zaoferowana w pierwotnej Ofercie). Za najkorzystniejszg zostanie uznana Oferta

zawierajgca najwyzszg nowa stawke prowizji od obrotow.

§ 10.
Rozstrzygniecie Konkursu

Komisja rozstrzyga Konkurs wybierajgc sposréd Ofert niepodlegajgcych odrzuceniu
Oferte, ktéra uzyskata najwiekszg tgczng liczbe punktow.

Konkurs uznaje sie za wazny, jezeli wptynie co najmniej jedna Oferta spetniajgca wymogi
i warunki okreslone w Regulaminie.

Konkurs uwaza sie za zakoriczony wynikiem negatywnym, jezeli nie wptyneta ani jedna
Oferta lub jezeli zadna Oferta nie spetnia warunkéw Regulaminu.

Muzeum zastrzega sobie prawo niewytonienia zwycieskiej Oferty i nierozstrzygniecia
Konkursu.

Oferenci zostang zawiadomieni o wynikach Konkursu pocztg elektroniczng niezwtocznie

po zakoniczeniu Konkursu. Wyniki Konkursu zostang opublikowane na stronie

www.polin.pl.

§11.

Zawarcie Umowy


http://www.polin.pl/

Zwyciezca Konkursu zostanie zaproszony przez Muzeum do zawarcia umowy najmu
zgodnej z postanowieniami Istotnych Postanowiert Umowy stanowigcymi Zatgcznik nr 2
do Regulaminu.

Umowa zostanie zawarta najpdzniej do 31 maja 2023 roku, za$ okres najmu rozpocznie
sie od 1 czerwca 2023 r., chyba, ze Strony wspdlnie uzgodnig inny termin.

Najpdzniej w dniu poprzedzajgcym zawarcie umowy Oferent zobowigzany jest do
wptacenia na wskazany rachunek bankowy Muzeum kaucji w wysokosci 10 000 PLN
(dziesieciu tysiecy) brutto zabezpieczajgcej roszczenia Muzeum w stosunku do Najemcy
wynikajgce z umowy najmu, w szczegdlnosci o zaptate czynszu; naprawienie szkody
wynikajacej z niewykonywania lub nienalezytego wykonywania umowy najmu.

W razie braku wptaty kaucji Muzeum zastrzega sobie prawo do niezawierania umowy. W
takim przypadku Zwyciezcy Konkursu nie przystugujg wobec Muzeum zadne roszczenia.
W przypadku nie zawarcia umowy najmu ze Zwyciezcg Konkursu, Komisja moze podjgc
decyzje o nierozstrzygnieciu Konkursu lub wybrac¢ kolejng Oferte, ktéra uzyskata w

kolejnosci najwyzszg liczbe punktéw.

§12.
Ochrona danych osobowych

Muzeum oswiadcza, ze dane osobowe Oferenta oraz dane osobowe 0séb, ktérych dane
Oferent zamieszcza w swojej Ofercie bedg przetwarzane przez Muzeum jako
administratora danych osobowych, zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu
Europejskiego i Rady UE z dnia 27 kwietnia 2016 w sprawie ochrony osdéb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej ,,RODQ”), oraz innymi powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa w celu przygotowania i przeprowadzenia Konkursu, a
w konsekwencji doprowadzenia do zawarcia umowy. Dane osobowe bedg przetwarzane
przez Muzeum przez okres trwania Konkursu, w przypadku wygrania Konkursu przez czas
obowigzywania umowy, a po tym okresie do momentu wygasniecia obowigzkow
przechowywania danych wynikajgcych z przepiséw prawa.

Dane osobowe przetwarzane sg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b i c RODO.



Dane osobowe Oferenta nie sg przekazywane ani do Paristw Trzecich, tj. poza Europejski
Obszar Gospodarczy (EOG), ani do organizacji miedzynarodowych.
Inspektor Ochrony Danych powotany przez Administratora nadzoruje prawidtowosc
przetwarzania danych osobowych. Z Inspektorem Ochrony Danych mozna skontaktowac
sie za pomoca poczty tradycyjnej piszagc na adres: ul. Anielewicza 6, 00-157 Warszawa, za
posrednictwem adresu e-mail: iod@polin.pl lub telefonicznie tel. 22 471 03 41.
Odbiorcami Pani / Pana danych osobowych sg podmioty, ktdrym Administrator zleca
wykonanie czynnosci, z ktérymi wigze sie koniecznosé przetwarzania danych (podmioty
przetwarzajgce). Zgodnie z obowigzujgcym prawem Administrator moze przekazywadé
dane podmiotom przetwarzajgcym je na zlecenie Administratora na podstawie uméw o
powierzenie przetwarzania danych osobowych (np. doradcom, audytorom, podmiotom
Swiadczgcym ustugi IT) oraz innym podmiotom uprawnionym na podstawie
obowigzujgcych przepiséw (np. sady, organy scigania) — na podstawie posiadajacego
podstawe prawng zadania.
Oferent jest zobowigzany zataczy¢ do Oferty podpisane oswiadczenie (w oryginale)
wymagane od Oferenta w zakresie wypetnienia obowigzkéw informacyjnych
wynikajgcych z RODO, z wykorzystaniem wzoru Zatacznika nr 4 do Regulaminu. W
przypadku, gdy Oferent nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego
dotyczacych lub zachodzi wytgczenie stosowania obowigzku informacyjnego, stosownie
do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO tresci o$wiadczenia wykonawca nie sktada
(usuniecie tresci oswiadczenia np. przez jego wykreslenie).
Dane osobowe Oferentdw nie bedg przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym w
oparciu o profilowanie, bez wyrazenia odrebnej zgody.
Oferenci, osoby reprezentujgce Oferentdw, petnomocnicy i inne osoby wskazane w
Ofercie lub zatgczonych do nich dokumentach posiadaja:

— na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do swoich danych osobowych;

— na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania swoich danych osobowych;

— na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia

przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO;
— prawo do whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy

uznajg, ze przetwarzanie ich danych osobowych narusza przepisy RODO.



9.

Oferentom, osobom reprezentujgcym Oferentéw, petnomocnikom i innym osobom
wskazanym w Ofercie lub zatgczonych do nich dokumentach nie przystuguje:
— wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;
— prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;
— na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6

ust. 1 lit. c RODO.

11. Wiecej informacji na temat sposobu realizacji praw, okreslonych powyzej, Oferent moze

uzyskaé kontaktujgc sie z Administratorem lub Inspektorem Ochrony Danych w sposéb
okreslony w ust. 4 lub pisemnie, za pomocg poczty tradycyjnej piszac na adres naszej

siedziby.

12. Administrator danych osobowych doktada wszelkich staran, aby zapewni¢ wszelkie srodki

g

w

fizycznej, technicznej i organizacyjnej ochrony danych osobowych przed ich
przypadkowym czy umysinym zniszczeniem, utratg, zmiang, nieuprawnionym
ujawnieniem, wykorzystaniem czy dostepem, zgodnie ze wszystkimi obowigzujgcymi

przepisami.

§ 14.
Postanowienia koncowe

Ztozenie Oferty oznacza akceptacje postanowien niniejszego Regulaminu.

Muzeum zastrzega sobie prawo zmiany postanowien Regulaminu w uzasadnionych
przypadkach.

Poszczegdlne terminy wskazane w regulaminie mogg ulec zmianie.

O zmianach wskazanych w ust. 2 i 3 Muzeum zawiadomi uczestnikéw poprzez
zamieszczenie stosowne informacji na stronie www.polin.pl.

Muzeum zastrzega sobie prawo uniewaznienia Konkursu bez podania przyczyn; w takim
przypadku uczestnikom Konkursu nie przystugujg zadne roszczenia, w tym roszczenia
odszkodowawcze, wobec Muzeum.

Do Konkursu nie majg zastosowania przepisy ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. - Prawo

zamowien publicznych.


http://www.polin.pl/

7. Integralng czescig Regulaminu sa:
1) Zatozenia dla Najemcy - zatacznik nr 1,
2) Istotne Postanowienia Umowy - zatgcznik nr 2,
3) Wozér Oferty — zatgcznik nr 3,
4) Oswiadczenie wymagane od Oferentéw w zakresie wypetnienia obowigzkéw

informacyjnych przewidzianych w art. 13 lub art. 14 RODO (wz6r) — zatacznik nr 4.



Zatacznik nr 1 do Regulaminu konkursu ofert - ZALOZENIA DLA NAJEMCY

WARUNKI LOKALOWE

1. Powierzchnia, usytuowanie w budynku, zaplecze:

1)
2)

3)

4)

5)

6)

Sklep ma powierzchnie 98,77 m2.

Sklep znajduje sie na poziomie ,,0” w budynku Muzeum — adres: ul. Anielewicza
6,

00-157 Warszawa. Sklep nie ma odrebnego wejscia bezposrednio z zewnatrz
budynku, do sklepu mozna wejs¢ bez koniecznosci zakupu biletu wstepu do
Muzeum.

Do sklepu nie przynalezy zaplecze ani magazyn. Muzeum udostepnia
pracownikom sklepu: pomieszczenie socjalne wyposazone w lodéwke, kuchenke
mikrofalowa, jadalnie, szafki na drobne produkty spozywcze, kubki, talerze,
sztucce oraz 2-4 szafki w szatni pracowniczej.

Najemca ma mozliwos¢ nadania wtasnej nazwy sklepu muzealnego z
zastrzezeniem, ze bedzie miata zwigzek z charakterem i tematyka Muzeum oraz
za jego zgoda.

Projekt nazwy i logo sklepu musi by¢ spdjny ze stylistykg Muzeum i wymaga
zgody Muzeum.

Budynek Muzeum ma 16 005,51 m2 powierzchni uzytkowej, w tym jedng trzecig
zajmuje wystawa stata, pozostatg cze$¢ zajmuje wystawa czasowa,
wielofunkcyjne audytorium, sale projekcyjne, sale warsztatowe Centrum
Edukacyjnego, specjalna przestrzen dla dzieci (Miejsce Edukacji Rodzinnej),

restauracja oraz pomieszczenia biurowe.

2. Szacowana liczba pracownikow, wspoétpracownikow i oséb odwiedzajgcych Muzeum:

1)

2)

Pracownicy etatowi muzeum to 190 oséb (dane za styczen 2023) i 150
wspotpracownikéw Muzeum.

W 2022 roku Muzeum odwiedzito ok. 270 000 osob.

3. Wymagane podstawowe funkcje sklepu:

1)

Przestrzeganie wartosci promowanych w Muzeum.



2)

3)

4)

5)

6)

Sprzedaz stacjonarna produktéw, ktére stanowi¢ bedg poszerzenie i uzupetnienie
oferty programowej Muzeum dla dzieci, mtodziezy i dorostych.

Sprzedaz internetowa poprzez strone internetowg Oferenta. Mozliwe
umieszczenie w dedykowanej zaktadce na stronie Muzeum opisu i odnosnika do
sklepu.

Na wtasny koszt przygotowanie projektdw, produkcja i sprzedaz produktéw
towarzyszgcych wystawom (statej i czasowym) oznaczonych logo Muzeum lub
innych materiatéw promocyjnych z logo lub logotypem Muzeum.

Dystrybucja ptatnych publikacji muzealnych w ksiegarniach i sieciach ksiegarskich
poza sklepem Najemcy — Najemca moze dystrybuowac publikacje wydawane
przez muzeum do innych ksiegarn i sieci ksiegarskich. Kazda publikacja
przeznaczona do dystrybucji musi otrzymac akcept muzeum.

Zaangazowanie w realizacje znanych z wyprzedzeniem wydarzen takich jak Dzien
Dziecka, Noc Muzedw, wystawy czasowe, wernisaze, promocje ksigzek w ramach
,Czytelni POLIN” itp. Zaangazowanie polega na wydtuzeniu dziatania sklepu do

godziny, w ktdrej koriczy sie wydarzenie.

4. Warunki najmu:

1)
2)
3)

4)

5)

6)

7)

Okres najmu: 31 miesiecy.

Miesieczny czynsz: stawka zaproponowana przez Oferenta w ramach Konkursu.
Miesieczna prowizja z tytutu uzyskanych obrotéw: w wysokosci zaproponowanej
przez Oferenta w ramach Konkursu.

Opfata licencyjna w wysokosci 10% od wartosci ceny netto produktow
oznakowanych logo i logotypem Muzeum na podstawie miesiecznego
zestawienia sprzedazy.

Honorowanie ustalonych znizek dla pracownikéw i wspétpracownikéw w
wysokosci 15% oraz Kart Klubu Przyjaciot Muzeum: 15%, karta Alef oraz Taw,
10%, karta Bet, 5% karta Gimel.

Wszystkie inne, niezbedne informacje zawiera wzdér umowy, stanowigcy zatgcznik
nr 5 do Regulaminu Konkursu.

Sprzedaz stacjonarna i internetowa wydawnictw Muzeum na warunkach

regulowanych Istotnymi Postawieniami Umowy.

5. Godziny otwarcia:



Sklep bedzie otwarty w godzinach dziatania Muzeum, bez wyjatkéw. Na prosbe Muzeum
sklep bedzie umozliwiat sprzedaz w innych godzinach, obstugujgc wydarzenia
promocyjne lub programowe odbywajgce sie poza godzinami otwarcia Muzeum (np.
promocje ksigzek, wernisaze itp.).

6. Rozpoczecie dziatalnosci:
Dziatalnos¢ stacjonarng nalezy rozpocza¢ w terminie ustalonym w porozumieniu i za
zgodg Muzeum.

7. Pracownicy sklepu muzealnego:

1) Najemca musi zapewnié¢ odpowiednig liczbe pracownikéw, aby umozliwic¢
nieprzerwane funkcjonowanie sklepu w godzinach otwarcia Muzeum dla
zwiedzajacych.

2) Najemca zadba o odpowiedni i estetyczny stréj dla pracownikdw sklepu.
Muzeum zastrzega sobie prawo ingerowania w dobér stroju.

3) Wymagania stawiane pracownikom sklepu:

a) znajomos¢ jezyka angielskiego w stopniu minimum komunikatywnym,
b) przynajmniej podstawowa znajomos¢ kultury i historii Zydéw w Polsce,
c) bardzo dobra znajomos¢ oferty sklepu,

d) wysoka kultura osobista,

4) Muzeum zastrzega sobie prawo zgtaszania uwag co do jakosci obstugi klientéw, a
Najemca niezwtocznie jest zobowigzany do zastosowania sie do uwag Muzeum.

5) Muzeum zastrzega, ze na prosby, uwagi i reklamacje klientéw sklep powinien
odpowiadad nie pdzniej niz w ciggu 48 godzin od zgtoszenia.

8. Wyposazenie/wystroj:

1) Wyposazenie meblowe sklepu jest wtasnoscig Muzeum.

2) Najemca zobowigzany jest do zachowania charakteru pomieszczenia oraz najmu
mebli znajdujgcych sie w sklepie muzealnym.

3) Wszelkie zmiany aranzacji powinny by¢ konsultowane z przedstawicielem
Muzeum. Na zmiany aranzacji wymagana jest pisemna zgoda przedstawiciela
Muzeum.

4) Najemca zobowigzany jest do dbania o czysto$¢ pomieszczenia, systematyczng
konserwacje i dbatos¢ o wyposazenie, szyby witrynowe, podtoge. Zobowigzany

jest rowniez do drobnych napraw oraz biezgcego zgtaszania wiekszych usterek.



9. Dostarczanie towaru do sklepu oraz wywaéz smieci:

1)

2)
3)

Dostawa towaru oraz usuwanie $mieci musi odby¢ sie poza godzinami otwarcia
Muzeum.

Najemca bedzie zobowigzany do segregowania Smieci.

Najemca moze korzysta¢ z pomieszczenia na Smieci segregowane
udostepnionego przez Muzeum na poziomie -1, o ile bedzie przestrzegat
segregacji i dbat o czysto$é oraz przestrzeganie wewnetrznych regulacji

muzealnych.

10. Bezpieczenstwo:

1)

2)

W Muzeum jest catodobowa ochrona i monitoring catego budynku. Nie bedzie
mozliwosci wprowadzenia przez Najemce innej, dodatkowej firmy ochroniarskiej.
Instalacja jakichkolwiek urzadzen stuzgcych do monitorowania lokalu i jego
otoczenia wymaga uprzedniej pisemnej zgody Muzeum.

Najemca jest zobowigzany do catkowitego dostosowania sie do wymogdéw
bezpieczenstwa obowigzujgcych w Muzeum, o ktérych zostanie poinformowany
przed rozpoczeciem dziatalnosci oraz bedzie na biezgco informowany o

zmianach.

11. Dodatkowe:

1)

2)

3)

4)
5)

Zaprojektowana moc zainstalowana i przydzielona do sklepu wynosi 5,9 kW. Nie
ma mozliwosci zwiekszenia przydzielonej mocy.

tacze internetowe na wtasny uzytek niezbedny do prowadzenia dziatalnosci
zapewnia Najemca we wiasnym zakresie i ponosi zwigzane z tym optaty na
podstawie odrebnej umowy z operatorem.

Najemca przedstawi Muzeum do akceptacji wybér operatora i uzgodni
rozwigzania teleinformatyczne, aby nie kolidowaty z istniejgcg infrastruktura.
Koszt energii elektrycznej i klimatyzacji zawarty jest w czynszu miesiecznym.
Przy Muzeum nie bedzie mozliwosci przyznania Najemcy lub jego pracownikom

statego miejsca parkingowego.



Il. ZALOZENIA DLA NAJEMCY - WYTYCZNE MERYTORYCZNE

Misja i wizja

Przywracaé i chroni¢ pamieé historii Zydéw polskich, przyczyniajac sie do wzajemnego
zrozumienia i szacunku w$rdd Polakéw i Zyddw, spoteczeristw Europy i $wiata. Tworzy¢
nowoczesne muzeum, centrum edukacji i kultury, platforme dialogu spotecznego - instytucje

oferujaca gtebokie doswiadczenie i promujgcg nowe standardy obcowania z historia.

Historyczny i spoteczny kontekst

Polska byta kiedys centrum zydowskiej diaspory, miejscem zycia najwiekszej spotecznosci
zydowskiej na $wiecie. Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN jest pierwszym i jedynym
muzeum na $wiecie po$wieconym w cafosci tysigcletniej historii Zydéw polskich.
Inspiracje dla stworzenia Muzeum Historii Zydéw Polskich stanowito otwarte w 1993 roku
Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie. Wtasnie w tym roku powotano Miedzynarodowy
Honorowy Komitet upowszechniajgcy idee projektu muzeum. Komitetowi przewodniczyli
Chaim Herzog, byty prezydent Izraela, oraz Ronald S. Lauder, biznesmen i filantrop, prezes
Fundacji Laudera. W sktad komitetu w kolejnych latach weszli przywddcy $wiatowych
organizacji zydowskich i politycy, m.in. Jan Nowak-Jezioranski, Jan Karski, Zbigniew
Brzezinski.

Budynek muzeum projektu Rainera Mahlamakiego powstat w symbolicznym miejscu: w
sercu dawnej tetnigcej zyciem dzielnicy zamieszkatej przez Zydéw, w czasie wojny
przeksztatconej przez Niemcoéw w getto. Od 1948 roku wznosi sie tu pomnik Bohateréw
Getta autorstwa Natana Rapaporta. Muzeum jest wielofunkcyjnym centrum edukacyjne i
kulturalne, z bogatg ofertg programowa. Jest tez otwartym forum, miejscem dialogu na
temat przesztosci, terazniejszosci i przysztosci. Inspiruje gosci do refleksji nad znaczeniem
dziedzictwa zydowskiego w Polsce, do odkrywania jego spuscizny dla Swiata. Pokazuje nowe
sposoby doswiadczania historii, poprzez szerokie spektrum programoéw edukacyjnych i
kulturalnych, dla dorostych i dzieci, dla gosci z Polski i z catego Swiata.

Muzeum $ciera sie ze stereotypami i promuje odpowiedzialnos¢ spoteczng, wartosci

demokratyczne i zaangazowanie obywatelskie. Muzeum chce inicjowac spoteczng zmiane.



Muzeum Historii Zydéw Polskich chce by¢ i staje sie jedng z najwazniejszych placéwek tego
typu na swiecie, jest takze najwiekszym muzeum o tematyce zydowskiej w Europie. Jest
wielofunkcyjng instytucjg kultury w Warszawie, wielokrotnie nagradzang w najwazniejszych

branzowych konkursach wizytéwka zaréwno Warszawy jak i Polski.

Budynek
Wielokrotnie nagradzany budynek Muzeum POLIN to perfa wspdtczesnej architektury. Jego
symbolika odnosi sie do zydowskie] historii a sam budynek wpisuje sie w narracje muzeum,

realizujgcego idee "muzeum zycia".

Wystawa Stata

Wystawa stata jest sercem Muzeum POLIN. Przechodzac przez osiem galerii — rozpoczynajac
od sredniowiecza, na wspodtczesnosci konczac — goscie Muzeum wyruszajg w podrdz. Zamiast
przygladac sie zwyktym eksponatom, zostang zanurzeni w opowies$é, ktéra prowadzi ich
przez wieki. Przejdg przedwojenng zydowskg ulicg; zobaczg zrekonstruowang drewniang
synagoge, ktdra zostata odtworzong tradycyjnymi metodami; poznajg historie opowiedziang
z perspektywy rzeczywistych bohateréow wydarzen.

Wystawa ma zadanie angazowac zwiedzajgcych na poziomie emocjonalnym i
intelektualnym, pozwoli doéwiadczyé i zrozumie¢ dzieje Zyddw polskich oraz wyjgtkowos¢

polsko-zydowskiej kultury.

Planowane wystawy czasowe

18.04.2023-08.01.2024 — ,,Wokot nas morze ognia. Losy zydowskich cywiléw podczas
powstania w getcie warszawskim”

5.04.2024-28.10.2024 — ,,Opatéw oczami Mayera Kirshenblatta” — termin wystawy oraz tytut

$g mogg sie nieznacznie zmienic

Ksigzki w sklepie Muzeum — zatozenia ogdlne
Ksigzki dostepne w sklepie powinny przede wszystkim rozwijac¢ tematyke wystawy statej i
wystaw czasowych Muzeum, a wiec odnosic sie i poszerzac¢ wiedze o historii i kulturze

spotecznosci zydowskiej w Polsce.



Powinny dotyczy¢:

- poczatkéw osadnictwa zydowskiego w Polsce w X w.,

- ksztattowania relacji miedzy nowo powstatym panstwem polskim, a osadnikami zydowskimi
oraz wptywu Zydéw na kolonizacje i rozwéj gospodarczy kraju,

- stosunkéw miedzy Kosciotem a Zydami w pierwszych wiekach istnienia panistwa,

- funkcjonowania zydowskiej wspdlnoty, autonomicznych wtadz, organizacji wewnetrznej,
gminnych instytucji (synagoga, mykwa, cmentarz),

- demografii ludnosci zydowskiej Polsce w XV i XVI w.,

- ,Ztotego wieku” Zydéw polskich (gminnej autonomii, wzroscie demograficznym),

- rozwoju zydowskiej kultury i nauki (od XVI do potowy XVII w.),

- stosunkéw prawnych i handlowych miedzy Zydami i chrzescijanami,

- udziatu Zydéw w systemie gospodarki szlacheckiej,

- najwazniejszych procesdw demograficznych ksztattujgcych geograficzny i spoteczny obraz
struktury osadniczej Zydéw w XVII- i XVIlI-wiecznej Rzeczypospolitej,

- stosunkdéw gospodarczych, sferze publicznych relacji i organizacji zycia zbiorowego, zycia
rodzinnego i domowego, ambiwalentnych postawach Kosciota katolickiego wobec Zydéw,

- zycia religijnego i jego formach organizacji, XVlll-wiecznej duchowo$é i nowych trendach
religijnych (poczatkach chasydyzmu, poczatkach haskali), zwyczajow religijnych, rozwoju
zydowskiej kultury materialnej i duchowej na ziemiach Rzeczypospolitej w XVII i XVIII wieku,
- zmian form zycia spotecznosci zydowskiej pod wptywem przeobrazen zachodzacych w
Rzeczypospolitej i zmianach ram polityczno-prawnych,

- zmian gospodarczych w spotecznosci zydowskiej zachodzgcych pod wptywem przeobrazen
przedkapitalistycznych i kapitalistycznych na ziemiach polskich, polityzacji spotecznosci
zydowskiej i ksztattowaniu sie nowoczesnej kultury zydowskiej,

- bezwzglednego i wzglednego wzrostu liczby ludnosci zydowskiej w XIX w. oraz
konsekwencjach tego procesu,

- pytan o tozsamos$¢ wtasng i kierunkach akulturacji i integracji,

- bogatego zycia kulturalnego spotecznosci zydowskiej w okresie miedzywojennym,
transformacji politycznych, spotecznych i kulturalnych tej spotecznosci,

- polityki tego okresu, stosunkach panstwa polskiego z jego zydowskimi obywatelami,



- procesu formowania sie mtodego pokolenia Zydéw dorastajgcych w miedzywojniu: ich
wychowaniu i edukacji, uczestnictwu w polskiej kulturze, zaangazowaniu w zydowskie ruchy
polityczne,

- zycia codziennego spotecznosci zydowskiej w miedzywojniu,

- wybuchu Il wojny $wiatowej. Form przeéladowar i terroru Zydéw - stadia procesu Zagtady,
- historii getta warszawskiego i réznych przejawach zycia za murami,

- postaw Polakédw wobec Zydéw i Zagtady,

- réznych form ukrywania sie,

- préb powiadomienia swiata o Zagtadzie,

- skutkéw Holokaustu,

- okresu 1949-1968 - czasie ideologicznego dyktatu i asymilacji;

- masowych emigracjach w latach 1949-1950, 1957-1960,

- Marca 1968,

- poszukiwania zydowskiej tozsamosci,

- powstania instytucji zydowskich,

- ,zydowskiej obecno$é w polskiej Swiadomosci”.

- biografii (zwigzane z tematykg zydowskg lub Holokaustem),

- genealogii — tezy ogdlne i podreczniki, nie tylko zwigzane z Zydami, - historia lokalna Zydéw
polskich,

- kultury Zydéw polskich: kino, teatr, muzyka, sztuka, nauka et al.,

- judaizmu, literatury religijnej,

- sztuki zydowskiej — sztuka Zydéw w Polsce i na $wiecie (malarstwo, rzemiosto,
kolekcjonerstwo, sztuka sepulkralna), albumy, katalogi wystaw, przewodniki,

- architektury synagog - ksigzki dokumentujgce stan zachowania dziedzictwa zydowskiego w
Polsce (przewodniki, albumy),

- tradycji i obyczajow Zydéw polskich,

- historiografii,

- muzealnictwa (w szczegdlnosci muzea zydowskie na swiecie),

- varsaviana,

- edycji zrodet historycznych, przewodniki po archiwach,

- literatury faktu (zydowskie relacje, pamietniki, wspomnienia),

- pozycji z rynku antykwarycznego (zwtaszcza klasykow lit. jidysz),



- literatury pieknej polskiej i izraelskiej, Swiatowej (klasyka litery jidysz, rowniez w
przektadzie),

- atlaséw historycznych uwzgledniajacych historie Zydéw w Polsce, mapy, plany miast,
- Izraela: kultura, spoteczenstwo, historia, gospodarka,

- wydan akademickich z szerszych dziedzin antropologii, socjologii, psychologii,
kulturoznawstwa dotyczace réwniez innych mniejszosci, réznorodnosci kulturowej,
etnicznej,

- stownikow jidysz i hebrajskich, podreczniki do nauki jezykdéw zydowskich,

- kulinariow,

- Spiewnikéw,

- ksigzek dla dzieci i mtodziezy o tematyce zydowskiej,

Dodatkowy asortyment:

- materiaty edukacyjne i dydaktyczne,

- e-booki, audiobooki,

- filmy (o tematyce zydowskiej, Holokaustowej z kraju i ze swiata),
- prasa o tematyce zydowskie;j,

- pocztowki i widokdwki miejsc zydowskich z Warszawy i kraju,

- kalendarze zydowskie,

W sklepie powinny znajdowac sie nie tylko nowosci wydawnicze, ale rowniez starsze
wydania, a na zyczenie klienta — ksigzki sprowadzone z zagranicy.

Ksigzki w sklepie Muzeum powinny by¢ publikacjami rodzimymi i zagranicznymi, a ich dobér
sprawié, ze sklep uzyska charakter ksiegarni fachowej, wspierajgcej realizacje gtéwnego

zadania Muzeum, ktérym jest upowszechnianie wiedzy o Zydach.



=

. ZALOZENIA DLA NAJEMCY - WYTYCZNE DOTYCZACE SKLEPU INTERNETOWEGO
Najemca bedzie zobowigzany do uruchomienia wtasnym kosztem i staraniem sklepu
internetowego, prezentujgcego szczegdétowe informacje na temat wszystkich artykutéw
dostepnych w sklepie stacjonarnym oraz umozliwiajgcego ich zakup.

Najemca bedzie obowigzany do uruchomienia sklepu internetowego nie pdzniej niz w
terminie 2 miesiecy od rozpoczecia dzielnosci stacjonarnej.

Najemca ponosi odpowiedzialno$é prawng i finansowg za sposob realizacji sprzedazy
internetowej, ktéra ma byc¢ zgodna z obowigzujgcym prawem i bezpieczna dla
uzytkownikéw — klientéw Sklepu internetowego.

Najemca ponosi odpowiedzialnos$¢ za przechowywanie danych klientéw oraz innych
danych wrazliwych — sposéb i zakres przechowywania musi spetnia¢ wymogi Gtdwnego
Inspektoratu Ochrony Danych Osobowych.

System ptatnosci musi pozwala¢ na wykonywanie ptatnosci ze wszystkich polskich
bankéw, dodatkowo umozliwiaé ptacenia kartg kredytowa przez obcokrajowcow.

Strona sklepu musi mie¢ dwie wersje jezykowe: polska i angielskg. Wszelkie tresci
powinny pojawiac sie na obu (wszystkich) wersjach jezykowych sklepu réwnoczesnie.
Sklep internetowy musi zostaé wykonany w wersji przyjaznej urzadzeniom przenosnym
typu tablet i smartfon.

Oprawa graficzna sklepu powinna byé spdjna z oprawa graficzng strony www.polin.pl na
tyle, na ile jest to mozliwe przy zachowaniu wtasnej identyfikacji wizualnej Najemcy.
Artykuty powinny zosta¢ sfotografowane w miare mozliwosci na jednolitym tle (najlepiej
biatym), tres¢ opiséw dotyczgca produktéw oznakowanych logo Muzeum powinna by¢

uzgodniona z Muzeum.


http://www.polin.pl/

V. ZALOZENIA DLA NAJEMCY - LICENCIA

1. Ze wzgledu na oznakowanie produktow wyrézniamy:

1) Produkty nieoznakowane logo Muzeum

2) Produkty oznakowane logo Muzeum, w tym produkty oznakowane wzorami/
fotografiami/ reprodukcjami zawierajgcymi elementy wystaw, gdzie prawa do
wzorow, fotografii i reprodukcji nalezg do Muzeum

3) Produkty oznakowane wzorami/ fotografiami/ reprodukcjami zawierajgcymi
elementy wystaw, gdzie prawa do wzoréw, fotografii i reprodukgcji nie nalezg do
Muzeum

2. Najemca kazdorazowo przed wprowadzeniem do sprzedazy musi uzyskac pisemng zgode
Muzeum na umieszczenie logo Muzeum na danym produkcie oraz zgode na
umieszczenie wzoru/ fotografii/ reprodukcji, do ktérych prawa nalezg do Muzeum

3. Najemca kazdorazowo przed wprowadzeniem do sprzedazy musi uzyskac¢ od oséb/
instytucji trzecich, wtasnym kosztem i staraniem, prawo wykorzystania komercyjnego
wzoru/ fotografii/ reprodukcji. Muzeum nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu
naruszenia praw autorskich i débr osobistych oséb trzecich, od ktérych licencja byta
pozyskiwana

4. Muzeum zobowigzuje sie do udostepnienia Najemcy logo Muzeum, logotypu, Ksiegi
Znaku, fotografii cyfrowych, reprodukcji, zdje¢ elementéw wystawy, do ktérych Muzeum
posiada prawa do uzytku objetego tematem Konkursu.

5. Muzeum bedzie pobiera¢ optate licencyjng w wysokosci 10% od obrotu netto ze
sprzedazy towaréw z logo Muzeum, zaréwno w sklepie stacjonarnym, jak i
internetowym. Muzeum zastrzega prawo do wycofania zgody na umieszczenie logo w
przypadkach, gdy produkt rézni sie od akceptowanego projektu, prototypu, opisu, nie
spetnia standardéw jakosci, zawiera btedy w opisach lub oznaczeniach, wywotuje
kontrowersje lub protesty, wskazujgce na konflikt z charakterem i misjg Muzeum.

6. Towary na wzorach z elementami wystaw muszg by¢ opatrzone logo lub logotypem
Muzeum.

7. Objete licencjg wzory udostepnione Producentowi nie majg ograniczen czasowych.

8. Muzeum udziela Producentowi upowaznienia licencyjnego do korzystania z logo

Muzeum w zakresie ograniczonym do realizacji postanowien Regulaminu Konkursu i



Umowy. Muzeum wyraza zgode na postugiwanie sie przez Producenta logo w zakresie
objetym Umowa i w sposdb uwzgledniajacy obowigzujgce w Muzeum zasady
identyfikacji wizualne;.

9. Najemca zobowigzuje sie ptaci¢ Muzeum raz na kwartat optate licencyjng w wysokosci
10% od wartosci obrotu netto z tytutu sprzedazy produktéw oznaczonych logotypem lub
logo Muzeum w danym kwartale kalendarzowym.

10. Optata licencyjna bedzie naliczana w oparciu o kwartalny raport sprzedazy, ktéry bedzie
dostarczany Muzeum w terminie 7 dni od dnia zakorczenia kwartatu.

11. Faktura za opfate licencyjna bedzie wystawiona do 15 dnia miesigca stanowigcego
pierwszy miesigc nastepnego kwartatu, a optata licencyjna bedzie ptatna w terminie 14
dni od dnia doreczenia faktury na rachunek bankowy Muzeum wskazany na fakturze.

12. W wypadku, gdy pierwsze lub ostatnie rozliczenie nie bedzie obejmowato petnego

kwartatu, optata licencyjna zostanie rozliczona za ten okres.

V. ZAtOZENIA DLA NAJEMCY - PRODUKCIJA, PROJEKTOWANIE | SPRZEDAZ
PAMIATEK | GADZETOW

W okresie obowigzywania Umowy Najemca zobowigzuje sie do:

1. Projektowania, produkcji oraz dystrybucji i obstugi sprzedazy Produktéw na koszt wtasny
oraz na wtasng odpowiedzialno$é, w tym linii towaréw towarzyszgcych wystawom
czasowym

2. Kazdorazowo pozyskania akceptacji Muzeum dla projektu, produkcji i wprowadzenia
Produktu do obrotu

3. Kazdorazowo przekazania Muzeum bezptatnie po 2 sztuki kazdego wyprodukowanego
wzoru dla celéw dokumentacji. Dotyczy wytgcznie wzoréw z logo Muzeum

4. Utrzymywania w okresie najmu statej sprzedazy i dostepnosci Produktéw w dystrybucji
w sklepie stacjonarnym i internetowym

5. Prowadzenia uzgodnionej z Muzeum akcji promocyjnej Produktéw, jak réwniez do

statego prowadzenia strony internetowej promujacej i popularyzujacej sprzedaz.



6. W zakres Produktéw wchodzi¢ bedg miedzy innymi produkty wykorzystujgce
reprodukcje i fotografie elementéw wystawy, jako element formy zewnetrznej, np.:

1) Judaika

2) Handlowe materiaty promujgce Muzeum oraz wystawy (statg i czasowe), takie jak:
kubki, smycze, pendrivy, magnesy, otdwki, dtugopisy, gumki szkolne, zaktadki,
zaktadki magnetyczne, pocztéwki, piodrniki, artykuty pismiennicze i papiernicze,
torby, notesy, zeszyty, zabawki, puzzle, przypinki, bizuterie, artykuty odziezowe i
galanteryjne (w tym skarpety, apaszki), zawieszki bizuteryjne, spinki do
mankietow, broszki, parasole, etui na okulary, pudetka kartonowe z zamknieciem
magnetycznym, pudetka metalowe na mietéwki, sciereczki z mikrofibry, pudetka
na produkty zywnosciowe,

3) Pozycje ksigzkowe i albumowe, w tym:

a) w jezyku polskim, angielskim, hebrajskim oraz innych w zaleznosci od
dostepnosci i zapotrzebowania odbiorcéw (zwiedzajgcych i klientéow
sklepu)

b) natematy zydowskie szczegdlnie w obszarach: historycznym, sztuki i
literatury, polityki, spotecznym, gospodarczym, religijnym

7. O asortyment dbajg pracownicy sklepu, wspierani przez pracownikdw muzeum w
zakresie doboru wydawnictw oraz materiatéw promocyjnych. Muzeum zastrzega prawo
do nie wyrazenia zgody na wtgczenie do sprzedazy produktéw, ktore zdaniem Muzeum
bedg niezgodne z misjg, charakterem, tematyka lub beda naruszaé¢ wartosci promowane
przez Muzeum.

8. Najemca ma prawo przedstawi¢ Muzeum inne propozycje produktéw wraz z projektem,
na podstawie ktérego Muzeum moze wyrazi¢ zgode na produkcje.

9. Kolorystyka musi by¢ spdjna z muzealng Ksiegg Znaku. W przypadku zmiany Ksiegi Znaku
w trakcie obowigzywania umowy, Najemca ma prawo do dystrybucji Produktow
wyprodukowanych wg poprzedniego wzoru w okresie do 12 miesiecy od daty
wprowadzenia nowej Ksiegi Znaku

10. Muzeum udostepni Najemcy plan wystaw czasowych po jego zatwierdzaniu oraz
przedstawia projekt kolejnej wystawy, wraz z projektami oktadki katalogu, key visuala,

mozliwych do powielania wzoréw



11. Najemca dokonuje wyboru dziet do powielenia, przedstawia wstepne projekty
Produktow. Na tej podstawie Muzeum i Najemca dokonujg wyboru projektow i
nosnikow.

12. Produkty wymienione w pkt. 6 muszg spetnia¢ wymogi:

1) Najwyzszej jakosci i zgodnosci z normami obowigzujgcymi w Polsce i Unii
Europejskiej, w tym szczegdlnie zabawki muszg spetnia¢ wymogi bezpieczenstwa
wymagane przepisami prawa obowigzujgcymi na terenie Polski (atesty,
odpowiednie oznakowanie produktow, instrukcja w jezyku polskim, itp.)

2) Nawigzywac do historii i kultury zydowskiej

3) Zaréwno wydawnictwa jak pozostate produkty powinny by¢ pozytywnie
zaopiniowane przez przedstawiciela Muzeum

4) Produkty muszg by¢ zréznicowane pod wzgledem cenowym i dostosowane do
réznych grup klientéw, w tym dzieci, mtodziezy szkolnej, senioréw oraz turystow
polskich i zagranicznych.

13. Niezaleznie od dziatan okreslonych w pkt. 6-11 Najemca wystepuje do Muzeum z
whnioskiem o zatwierdzenie nowych Produktéw wraz z projektami, przedktada wtasne
propozycje do zatwierdzenia

14. Najemca moze postugiwac sie w zakresie wyzej opisanych zobowigzan
podwykonawcami i ponosi petng odpowiedzialnos$¢ za dziatania lub zaniechania tych
podmiotéw jak za wiasne dziatania lub zaniechania.

15. Produkty, ktére nie mogg znajdowac sie w asortymencie: papierosy, alkohol, inne
srodki odurzajace, bron, srodki higieniczne (z wyjatkiem zaakceptowanych przez

Muzeum) oraz inne produkty, ktérych nie zaakceptuje Muzeum.



VL. ZALOZENIA DLA NAJEMCY - WYTYCZNE DOTYCZACE WYDAWNICTW
MUZEALNYCH, ICH ZAKUPU | DYSTRYBUCII

Najemca zobowigzuje sie do sprzedazy wszystkich wydawnictw wydawanych przez

muzeum.

Muzeum przedstawi Najemcy liste publikacji koniecznych do umieszczenia w sprzedazy

stacjonarnej i internetowej, a Najemca okresli liczbe sztuk z kazdego wydawnictwa, ktérg

chce zakupic.

Kazdorazowo, wraz z wyczerpaniem nakfadu, Najemca bedzie okreslat liczbe sztuk z

poszczegdlnych wydawnictw do zakupu.

Cene sprzedazy publikacji przez Muzeum Najemcy ustala Muzeum, biorgc pod uwage

koszty produkcji i marze Muzeum.

Kazdorazowo Muzeum udziela Najemcy rabatu ksiegarskiego w wysokosci 30% od ceny

netto ustalonej przez Muzeum.

Kazdorazowo Muzeum wystawi Najemcy dokument ,Wydanie zewnetrzne”, ktére jest

podstawg do wystawienia faktury. Ptatnos¢ nastgpi na rachunek wskazany na fakturze, w

terminie 21 dni od daty wystawienia dokumentu sprzedazy.

Po zakonczeniu kolejnych wystaw czasowych oraz przed koncem umowy Najemca moze

dokona¢ zwrotu czesci niesprzedanych towardw. Zwrot nastgpi na podstawie faktury VAT i

ceny, po jakiej Najemca kupit od Muzeum towary.

Przedstawicielem Muzeum odpowiedzialnym za dostarczenie wydawnictw do sklepu oraz

za rozliczenia z Najemca jest Dariusz Ososinski, dososinski@polin.pl.



mailto:dososinski@polin.pl

VII.  ZAtOZENIA DLA NAJEMCY — WYPOSAZENIE LOKALU

Szafy przyscienne, 2 sztuki

Lada wolnostojgca dwustronna, 4 sztuki

a) Szafa o wymiarach: szer. 160 cm, wys.
250 cm, gt. 35cm

b) Szafa o wymiarach: szer. 140 cm, wys.
250 cm, gt. 35cm

Obie szafy w kolorze biatym. Wewnatrz 4

potki. Ponizej potek 3 szafki. Drzwi

dwuskrzydtowe szklane.

Wymiary: dt. 140 cm, szer. 105 cm, wys. 180
cm. Po obu stronach po 4 poétki. Na jednej
stronie bocznej ptyta z wieszakami. Na dole

z obu stron lady dwie wysuwane szuflady.

Lada niska wolnostojaca, 4 sztuki

Gablota przeszklona od gory, 2 sztuki

Wymiary: 140 cm x 75 cm, wys.: 80 cm.

Z jednej strony dwie wysuwane szuflady.

Wymiary: 105 cm x 70 cm, wys. 100 cm.
Trzy szuflady.

Lada kasowa z szafkag dwudrzwiowg, 1

sztuka

Regat przyscienny

Wymiary: 105 cm x 70 cm, wys. 100 cm.
Trzy szuflady.

Wymiary: 105 cm x 70 cm, wys. 100 cm.
Trzy szuflady.







VIIl. ZAtOZENIA DLA NAJEMCY - WYTYCZNE DOTYCZACE KONSERWACJI PODLOGI

1. W Muzeum Historii Zydéw Polskich potozono naturalny pakiet wykonany w 100% z
naturalnego drewna o wysokiej odpornosci uzytkowej z gwarancjg okreslong niniejszych
warunkach.

2. Do pielegnacji nalezy stosowaé jedynie $rodki zalecane przez producenta oleju produkty
firmy Pallmann lub inne, uzgodnione z Muzeum przystosowane do drewnianych podtog
zakonserwowanych olejowo. Kazdorazowo nalezy zapoznaé sie z instrukcjg uzytkowania
zatgczong do preparatu.

3. Po pielegnacji nie moze na powierzchni parkietu zalega¢ woda, ani ptyn po pielegnaciji.

4. Wszelkie meble i urzadzenia stojgce na parkiecie powinny by¢ podklejone podktadkami
filcowymi, lub sylikonowymi. Nie stosowa¢ podktadek gumowych. Do wszystkich foteli,
mebli oraz urzagdzen wyposazonych w kétka nalezy obowigzkowo stosowac
specjalistyczne maty ochronne zapobiegajgce uszkodzeniom mechanicznym.

5. Nie nalezy przykrywac parkietu folig lub materiatami nieprzepuszczalnymi dla powietrza.
Dla zabezpieczenia posadzki podczas prac konserwatorskich lub remontowych nalezy
stosowacd zawsze tekture falista.

6. Biezgce ,codzienne” czyszczenie podtég olejowanych polega na usunieciu zabrudzen
statych takich jak piasek, kurz itp. oraz na ewentualnym przemywaniu powierzchni wodg z
dodatkiem srodka czyszczgcego Pallmann Clean lub mydta do podtég olejowanych.

7. Wskazéwka: Gtdwnym elementem sprzgtania podtég olejowanych jest usuwanie
zabrudzen statych na sucho!

8. Przemywanie na mokro stosujemy w sytuacji koniecznosci umycia powierzchni podtogi.

9. W celu usuniecia zabrudzen statych podtoge nalezy regularnie odkurzac¢. Alternatywnie,
polecanym rozwigzaniem jest zamiatanie powierzchni za pomocg specjalnej prostokatnej
nasadki na mopa do sprzgtania na sucho. Tego typu sprzgtanie jest prostym i skutecznym
rozwigzaniem, gwarantujgcym dos¢ dobre oczyszczenie podtogi z zanieczyszczen
mechanicznych bez nadmiernego wysitku czy tez straty czasu. Dostepne sg specjalne
mopy nozycowe pozwalajgce na skuteczne usuwanie zanieczyszczen statych w prosty i
szybki sposdb na duzych powierzchniach.

10. W przypadku koniecznosci umycia podtogi:



1) Odkurzamy podtoge lub zamiatamy za pomocg specjalnego mopa.

2) Neutralny sSrodek czyszczacy Pallmann Clean dodajemy w ilosci ok. 1-2 % do letnio -
cieptej wody (nigdy nie stosujemy przy podtogach olejowanych gorgcej wody! )
Roztwor taki to ok. 100-200 ml. na 10 I. wody. Nie nalezy przekraczaé dawki gdyz
dziatanie srodka moze by¢ zbyt intensywne.

3) Podtoge myjemy dobrze wycisnietym mopem nie wylewajgé wody bezposrednio na
powierzchnie.

4) W celu podniesienia efektywnosci mycia wskazane jest ptukanie mopa w czystej
wodzie przed ponownym zanurzeniem w roztworze czyszczacym.

5) Roztwor srodka Pallmann Clen moze by¢ jednoczesnie uzyty do mycia podtog

kamiennych, laminatéw czy tez lakierowanych podtég drewnianych.



IX.

ZALOZENIA DLA NAJEMCY - ZASADY BEZPIECZENSTWA DLA NAJEMCOW W
MUZEUM HISTORII ZYDOW POLSKICH POLIN

1. Najemca wspdtpracujacy z Muzeum Historii Zydéw Polskich jest zobowigzany do

przestrzegania obowigzujgcych aktéw prawa wewnetrznego Muzeum, w tym w

szczegdblnosci do:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Przestrzegania instrukcji ruch osobowy, samochodowy i materiatowy w MHZP;
Przestrzegania instrukcji postepowania w przypadkach szczegdlnych w MHZP;
Przestrzegania instrukcji postepowania na wypadek incydentéw przeciwko mieniu
i muzealiom;

Przestrzegania instrukcji postepowania na wypadek usterek i awarii infrastruktury
technicznej w Muzeum;

Przestrzegania przepiséw przeciwpozarowych na podstawie instrukcji
bezpieczenstwo pozarowe;

Przestrzegania przepiséw bezpieczenstwa i higieny pracy na podstawie instrukcji
BHP;

Przestrzegania Zasad Dobrej Wspdtpracy obowigzujgcych w Muzeum.

2. Najemca jest zobligowany do wspétpracy z Dziatem Bezpieczeristwa Muzeum, ktéra to

wspotpraca powinna polegac¢ w szczegdlnosci na:

1)
2)
3)
4)
5)

6)

7)
8)

Zgtaszaniu incydentow bezpieczenstwa;

Wdrazaniu oraz utrzymywaniu standarddéw bezpieczenistwa;

Informowaniu o planowanych wydarzeniach;

Informowaniu o zmianach personelu poprzez wniosek o wydanie identyfikatora;
Informowaniu o zagubieniu identyfikatora poprzez wniosek o zagubieniu
identyfikatora;

Informowaniu o przewidywanych dostawach poprzez formularz zgtoszen
pojazdéw;

Zgtaszaniu gosci poprzez formularz zapotrzebowania osobowego;

Zgtaszaniu pojazdu do parkowania na wyznaczonym jednym miejscu postojowym

na parkingu od ul. Edelmana, poprzez wniosek o wydanie karty samochodowej;



9) Zgtaszaniu o wnoszeniu wtasnych narzedzi/materiatéw poprzez wykaz

materiatéw/narzedzi wnoszonych/wynoszonych.



Zatacznik nr 2 do Regulaminu konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum
Historii Zydéw Polskich POLIN w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz

ze sprzedazg internetowg

ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA UMOWY

Zwazywszy, ze:

1. Na podstawie umowy zawartej pomiedzy Muzeum a Miastem Stotecznym Warszawa oraz
Skarbem Panstwa, Muzeum uzyskato prawo uzytkowania dziatki gruntu o numerze
ewidencyjnym 31/3, obreb ewidencyjny 5-01-05, potozonej w Warszawie przy ul.
Anielewicza 6, dla ktérej prowadzona jest ksiega wieczysta nr WA4M/00394339/8
(,Grunt”) oraz prawo uzytkowania posadowionego na nim budynku Muzeum Historii
Zydéw Polskich POLIN (,,Budynek”). Grunt oraz Budynek sg dalej zwane facznie
,Nieruchomoscig”;

2. W przeprowadzonym przez Wynajmujgcego konkursie ofert na najem pomieszczenia
przeznaczonego do prowadzenia sklepu muzealnego, ktérego warunki okresla Regulamin
konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN
w Warszawie i prowadzenia w nim sklepu muzealnego wraz ze sprzedazg internetowg
stanowigcy zatgcznik nr 1 do Umowy (dalej: ,,Regulamin”), jako najkorzystniejsza wybrana
zostata oferta Najemcy;

3. Z uwzglednieniem warunkdw konkursu, ofert i wynikéw tego konkursu, Strony zawierajg

Umowe o nastepujgcej tresci:
§1.
Przedmiot Umowy

1. Muzeum zobowigzuje sie odda¢ Najemcy do uzywania przez czas oznaczony 31 miesiecy,
pomieszczenie przeznaczonego do prowadzenia sklepu muzealnego zajmujgcego sie
sprzedazg stacjonarng oraz sprzedazg internetowg, produkcjg pamiatek i gadzetéw oraz
sprzedazg wydawnictw muzealnych (dalej: ,,Sklep muzealny”), zlokalizowanego na

poziomie ,,0” (zero) w budynku Muzeum, mieszczgcym sie pod adresem: ul. Anielewicza 6



w Warszawie, wraz z wyposazeniem (dalej: ,Przedmiot najmu”), zas Najemca zobowigzuje
sie pfaci¢ Muzeum miesieczny czynsz oraz optaty na zasadach okreslonych w § 7 Umowy.

. Poprzez prowadzenie Sklepu muzealnego, o ktérym mowa w ust. 1 powyzej, nalezy
rozumieé dziatalnos$¢ handlowg zgodng z Zatozeniami dla Najemcy, ktére stanowia
zatacznik nr 2 do Umowy (dalej ,,Zatozenia dla Najemcy”).

. Sklep muzealny bedzie prowadzit sprzedaz wysytkowg o zasiegu ogdlnoswiatowym za

posrednictwem swojej strony internetowe;j:

. Przedmiot najmu jest wyposazony w meble wymienione w zatgczniku nr 2 do Umowy -
Zatozenia dla Najemcy, stanowigce wtasnos$¢ Wynajmujacego (dalej: ,, Wyposazenie”).
Najemca ma obowigzek korzystania z Wyposazenia w sposéb zgodny z jego
przeznaczeniem oraz ma obowigzek zapobiegac jego uszkodzeniu, zepsuciu czy utracie
przez niego funkcjonalnosci.

. Szczegoétowe zatozenia dla Najemcy obejmujgce m.in. wymagane podstawowe funkcje,
warunki najmu, asortyment Sklepu muzealnego oraz sposéb korzystania z Przedmiotu

Najmu zostaty okreslone w Zatozeniach dla Najemcy

§2.
Przekazanie Przedmiotu najmu

Przedmiot najmu zostanie Najemcy wydany najpdzniej w dniu 1 czerwca 2023 roku, zas
Najemca rozpocznie dziatalno$é nie pdzniej niz 17 czerwca 2023 roku, chyba ze Strony
postanowig inacze;j.

Wynajmujacy i Najemca sporzgdzg protokot zdawczo-odbiorczy stwierdzajgcy stan
techniczny pomieszczen i wyposazenia. Protokét stanowi zatgcznik nr 2 do Umowy.
Najemca oswiadcza, ze znany jest mu stan technicznych i funkcjonalny Przedmiotu najmu
oraz, ze nie wnosi do niego zadnych zastrzezen, poza wskazanymi w protokole zdawczo -
odbiorczym. Podpisanie przez Strony protokotu zdawczo-odbiorczego Przedmiotu najmu
uznaje sie za wydanie Przedmiotu najmu w stanie przydatnym do umdéwionego uzytku
oraz, ze Przedmiot najmu nie ma wad fizycznych, w szczegdlnosci takich, ktére ograniczajg
jego przydatnosé do umowionego uzytku lub ktére uniemozliwiajg przewidziane w

Umowie korzystanie z Przedmiotu najmu.



. Najemca zobowigzuje sie do uzywania Przedmiotu najmu zgodnie z jego przeznaczeniem,
w sposoéb nieucigzliwy dla Muzeum, odwiedzajgcych Muzeum oraz pozostatych

podmiotéw i 0sdb korzystajacych z przestrzeni Budynku.
§3.
Godziny otwarcia Przedmiotu Najmu

. Najemca zobowigzuje sie prowadzi¢ dziatalnos¢ w postaci prowadzenia Sklepu
muzealnego w godzinach otwarcia Muzeum z wyjatkiem dni, w ktérych Muzeum jest
zamkniete dla zwiedzajgcych. Najemca nie moze prowadzi¢ dziatalnosci, o ktérej mowa w
ust. 1 powyzej, w dni, w ktérych Muzeum jest zamkniete dla zwiedzajgcych.

. Muzeum zastrzega sobie prawo do poinformowania Najemcy z odpowiednim, tj. co
najmniej 3 dniowym, wyprzedzeniem o konieczno$ci dodatkowego przedtuzenia godzin
otwarcia Przedmiotu najmu, wczesniejszego zamkniecia Przedmiotu najmu, ograniczenia
pracy lub catkowitego zamkniecia Przedmiotu najmu.

. Muzeum zastrzega, ze termin wskazany w ust. 2 nie ma zastosowania w wypadku
zamkniecia Muzeum lub wprowadzenia innych ograniczen w funkcjonowaniu instytucji
kultury lub handlu, wprowadzanych w zwigzku zaistnieniem stanu nadzwyczajnego, stanu
epidemii, stanu zagrozenia epidemicznego. W sytuacji, o ktérej mowa w zdaniu
poprzedzajgcym Najemcy nie przystugujg w stosunku do Muzeum zadne roszczenia.

. Najemca moze z odpowiednim, tj. 3 dniowym wyprzedzeniem, wnioskowa¢ do Muzeum o
wczesniejsze zamkniecie Przedmiotu najmu, ograniczenia pracy lub catkowitego
zamkniecia Przedmiotu najmu. Muzeum podejmuje decyzje o wyrazeniu zgody na
wczesdniejsze zamkniecie Przedmiotu najmu, ograniczenie pracy lub catkowite zamkniecie

Przedmiotu najmu na podstawie uzasadnienia zawartego we wniosku Najemcy.

§4.
Czas obowigzywania Umowy i wypowiedzenie

. Umowa zawarta jest na czas oznaczony 31 miesiecy od dnia wydania Przedmiotu Najmu.
. Najemca zobowigzuje sie rozpoczgc¢ stacjonarng dziatalno$¢ w formie Sklepu muzealnego
w Przedmiocie najmu najpdzniej w dniu 17 czerwca 2023 roku z zastrzezeniem ust. 3

ponizej.



3. Jezeli rozpoczecie dziatalnosci Sklepu muzealnego w terminie okreslonym w ust. 2 powyzej
nie bedzie mozliwe ze wzgledu na okolicznosci, za ktére Strony odpowiedzialnosci nie
ponoszg, Strony ustalg nowy termin rozpoczecia dziatalno$ci, ktory nie bedzie dtuzszy niz
14 dni od momentu ustania okolicznosci uniemozliwiajacych rozpoczecie dziatalnosci,
postanowienie § 3 ust. 4 Umowy stosuje sie odpowiednio.

4. Muzeum przystuguje prawo do wypowiedzenia Umowy z zachowaniem 3 miesiecznego
okresu wypowiedzenia z waznych przyczyn, za ktére nalezy uzna¢ m.in. niemozliwg do
przewidzenia w dniu zawarcia Umowy zmiane przeznaczenia Przedmiotu najmu
spowodowang uzasadnionymi okolicznosciami. O$wiadczenie o wypowiedzeniu bedzie
skuteczne na koniec miesigca kalendarzowego, w ktérym zostato ztozone.

5. Muzeum przystuguje prawo do wypowiedzenia Umowy ze skutkiem na dzien ztozenia
oswiadczenia o wypowiedzeniu w nastepujacych sytuacjach, gdy Najemca:

1) Uzywa Przedmiotu najmu w sposdéb inny niz wskazano w Umowie lub niz to wynika
z przeznaczenia Przedmiotu najmu;

2) doprowadzit swoimi dziataniami do grozby istotnego uszkodzenia lub zniszczenia
Przedmiotu najmu;

3) nie przestrzega przepiséw BHP lub przeciwpozarowych lub sanitarnych;

4) bez pisemnej uprzedniej zgody Wynajmujgcego oddat Przedmiot najmu osobie
trzeciej do uzywania;

5) nie uzupetnit kwoty kaucji w trakcie trwania Umowy;

6) nie stosowat sie do wytycznych w zakresie asortymentu wymienionych w
Zatozeniach dla Najemcy;

7) naruszyt Regulamin, o ktérym mowa w pkt 2 Preambuty.

6. Wypowiedzenie, dla swojej waznosci, wymaga zachowania formy pisemne;j.

7. Zwrot Przedmiotu najmu nastgpi w terminie 7 dni od dnia zakorniczenia Umowy, w
obecnosci przedstawicieli Muzeum.

8. Przedmiot najmu powinien zosta¢ zwrécony w stanie niepogorszonym ponad zwykte
zuzycie.

9. Podczas zwrotu Przedmiotu najmu zostanie sporzgdzony protokét zdawczo-odbiorczy.

10. W przypadku stwierdzenia uszkodzen lub brakéw w wyposazeniu Przedmiotu najmu,
informacja o tym zostanie umieszczona w protokole zdawczo-odbiorczym, szkody lub braki

zostang wycenione przez Muzeum.



11. Szkody lub braki zostang naprawione lub uzupetnione przez Muzeum na koszt

Najemcy, a ich wartos$¢ zostanie potrgcona z kaugji.

§ 5.
Naprawy konieczne

1. Najemca zobowigzuje sie do ponoszenia kosztow napraw koniecznych i do zachowania
Przedmiotu najmu w stanie niepogorszonym. Do napraw koniecznych Strony zaliczajg
m.in.: malowanie Scian, wymiane zarowek, naprawe uszkodzen podtogi, naprawe
uszkodzen $cian, naprawe sprzetu oddanego do uzywania wraz z Przedmiotem najmu.

2. W razie stwierdzonej przez Najemce koniecznosci dokupienia dodatkowych elementow
wyposazenia, Najemca dokona zakupu na witasny koszt i ryzyko, po uprzedniej akceptacji
przez Muzeum wybranego modelu.

3. W przypadku ulepszen, inwestycji w nowe wyposazenie Muzeum nie odkupi go od
Najemcy po zakonczeniu najmu.

4. Bez pisemnej uprzedniej zgody Wynajmujgcego, Najemcy nie przystuguje prawo do
montazu, demontazu wyposazenia w Przedmiocie najmu oraz do dokonywania
zasadniczych zmian w wystroju Przedmiotu najmu.

5. Zaakceptowane przez Wynajmujgcego modernizacje (ulepszenia) bedg wykonywane przez

Muzeum na koszt Najemcy, chyba ze strony postanowig inaczej.

§6.
Sklep internetowy

1. Najemca bedzie zobowigzany do uruchomienia wtasnym kosztem i staraniem sklepu
internetowego bedacego czescig Sklepu muzealnego, prezentujgcego szczegdtowe
informacje na temat wszystkich artykutéw dostepnych w sklepie stacjonarnym oraz
umozliwiajgcego ich zakup.

2. Najemca ma obowigzek uruchomienia sklepu internetowego nie pdzniej niz w terminie 2

miesiecy od rozpoczecia dziatalnosci stacjonarnej.



. Najemca ponosi odpowiedzialnos$¢ prawng i finansowg za sposdb realizacji sprzedazy
internetowej, ktéra ma byc¢ zgodna z obowigzujgcym prawem i bezpieczna dla
uzytkownikéw — klientéw sklepu internetowego.

. Najemca ponosi wyfgczng odpowiedzialnos¢ za przetwarzane dane klientéw oraz inne
dane wrazliwe, muszg spetniaé wymogi przepiséw prawa ochrony danych osobowych.

. System ptatnosci musi pozwala¢ na wykonywanie ptatnosci ze wszystkich polskich bankéw,
dodatkowo umozliwia¢ ptacenia kartg kredytowg przez obcokrajowcéw.

. Strona sklepu musi mie¢ co najmniej dwie wersje jezykowe: polska i angielskg. Wszelkie
tresci powinny pojawiac sie w obu wersjach jezykowych sklepu réwnoczesnie.

. Strona sklepu internetowego musi by¢ kompatybilna z urzgdzeniami przenosnymi typu
tablet i smartfon.

. Oprawa graficzna sklepu powinna by¢ spéjna z oprawg graficzng strony www.polin.pl.

. Artykuty powinny zostac sfotografowane na jednolitym tle (biatym), za$ tres¢ opiséw

dotyczaca produktéw oznakowanych logo Muzeum powinna by¢ uzgodniona z Muzeum.

§7.
Czynsz i prowizja

. Najemca zobowigzuje sie ptaci¢ Muzeum czynsz podstawowy w wysokosci wskazanej w
ofercie, tj. PLN netto miesiecznie za 1 m2 powierzchni Przedmiotu najmu tj.
(stownie ) PLN netto z zastrzezeniem ust. 2 ponizej.

. Najemca zobowigzuje sie ptaci¢ Muzeum prowizje w wysokosci __ % od wartosci obrotu
netto w danym miesigcu kalendarzowym.
. Na potrzeby Umowy, obrét netto stanowi¢ bedzie tgczna kwota sprzedazy produktow
uzyskana w Przedmiocie najmu i w sklepie internetowym.
. Najemca zobowigzuje sie ptaci¢ Muzeum czynsz dodatkowy w wysokosci wskazanej w
ofercie, tj. obliczany od nadwyzki od obrotu netto w stosunku do zatozonego obrotu netto.
Rozliczenia beda nastepowac za dany okres/ rok kalendarzowy, gdzie dla danego okresu
rozliczeniowego przyjmuje sie nastepujace obroty:

1) w okresie od 1.06.2023r. —do 31.12.2023 r. — 600 000 PLN

2) wroku 2024, 2025 -1 200 000 PLN


http://www.polin.pl/

5.

10.

11.

3) w okresie od 1.01.2026r. —do 31.01.2026 r. — 100 000 PLN
W sktad czynszu wchodzi optata ryczattowa za energie elektryczng i wode. Czynsz nie

zawiera opfaty za ustugi teleinformatyczne, wywdz Smieci i sprzatanie.

Czynsz podstawowy najmu oraz prowizja ptatne bedg co miesigc z dotu w terminie 14 dni
od dnia wystawienia Najemcy faktury na rachunek bankowy wskazany w tresci faktury.
Faktura za prowizje bedzie wystawiona na podstawie miesiecznego raportu z kasy
Fiskalnej, raportu sprzedazy internetowej i zestawienia faktur w terminie do 15 dnia
kolejnego miesigca, za jaki ptatnosc jest nalezna.

Miesieczny raport fiskalny, raport sprzedazy internetowej i zestawienie faktur bedg
przekazywane Muzeum najpdzniej 7 dnia miesigca nastepujgcego po miesigcu, za jaki
ptatnos¢ jest nalezna.

W przypadku uzasadnionego podejrzenia Muzeum co do osigganych przez Najemce
obrotoéw sprzedazy w Przedmiocie najmu w poréwnaniu z danymi wynikajacymi z
przedstawionych Muzeum miesiecznych raportéw kasowych, Muzeum bedzie uprawnione
do zainstalowania w kasie fiskalnej Najemcy odpowiedniego urzadzenia umozliwiajgcego
nadzdér nad transakcjami kasowymi, np. Blackbox Inteligence System, o czym Muzeum
powiadomi Najemce.

Za kazdy dzien przerwy w dziatalnosci Najemcy, tj. zamkniecia Przedmiotu najmu z
przyczyn lezacych po stronie Muzeum lub wskazanych w § 3 ust. 4 Umowy, Czynsz
podstawowy bedzie pomniejszony proporcjonalnie o liczbe dni w miesigcu, za ktory czynsz
jest nalezny, za wyjatkiem dni wskazanych w § 3 ust. 2 Umowy oraz dni, w ktérych
przewidziano konieczne naprawy techniczne Przedmiotu najmu.

Czynsz podstawowy w pierwszym miesigcu najmu zostanie pomniejszony proporcjonalnie

o liczbe dni, w ktérych dziatalnos$é nie byta prowadzona.

§ 8.

Optata licencyjna



. Najemca zobowigzuje sie ptaci¢ Muzeum raz na kwartat opfate licencyjng w wysokosci
10% od wartosci obrotu netto z tytutu sprzedazy produktéw oznaczonych logotypem lub
logo Muzeum w danym kwartale kalendarzowym.

. Optata licencyjna bedzie naliczana w oparciu o kwartalny raport sprzedazy, ktéry bedzie
dostarczany Muzeum w terminie 7 dni od dnia zakoriczenia kwartatu. Faktura za optate
licencyjna bedzie wystawiona do 15 dnia miesigca stanowigcego pierwszy miesigc
nastepnego kwartatu.

. Optata licencyjna bedzie ptatna w terminie 14 dni od dnia doreczenia faktury na rachunek
bankowy Muzeum wskazany na fakturze.

. W wypadku, gdy pierwsze lub ostatnie rozliczenie nie bedzie obejmowato petnego

kwartatu, opfata licencyjna zostanie rozliczona za ten okres.

§9.
Kaucja

. Najemca ma obowigzek wptacenia kaucji w wysokosci 10 000,00 PLN (dziesie¢ tysiecy
ztotych) brutto, najpdzniej do dnia wydania Przedmiotu najmu na rachunek bankowy

Muzeum prowadzony w banku 0 numerze

oraz do jej utrzymania na takim poziomie przez caty

czas trwania Umowy.

. Wptacona kaucja postuzy za zabezpieczenie roszczen Muzeum w stosunku do Najemcy
wynikajgcych z niezaspokojonych roszczen Muzeum wzgledem Najemcy, w tym
ewentualnych szkdd wyrzadzonych przez Najemce w Przedmiocie najmu lub roszczen
przystugujgcych Muzeum z innego tytutu.

. Muzeum ma prawo do zaspokajania swoich roszczen z kaucji po bezskutecznym wezwaniu
Najemcy do zaptaty. Wezwanie do zaptaty wymaga dla swojej waznosci formy co najmniej

dokumentowej, a w konsekwencji moze zosta¢ wystane na adres e-mail:

. Najemca ma obowigzek uzupetnienia kwoty kaucji do kwoty wskazanej w ust. 1 powyzej
po zaspokojeniu sie Muzeum z kaucji.

. Kaucja nie podlega oprocentowaniu i zostanie zwrécona w wysokosci nominalne;.



6.

10.

Kaucja zostanie Najemcy zwrdécona po dokonaniu ewentualnych potrgcen na zaspokojenie

roszczen Muzeum w terminie 60 dni od dnia wygasniecia Umowy.

§ 10.
Pozostate oswiadczenia Stron

Bez pisemnej uprzedniej zgody Wynajmujgcego Najemcy nie przystuguje prawo do
oddania Przedmiotu najmu osobie trzeciej do uzywania pod jakimkolwiek tytutem
prawnym.

Najemca nie ma prawa do podawania adresu Muzeum jako wtasnego. Korespondencja do
Najemcy nie moze przechodzi¢ przez sekretariaty Muzeum, adres Muzeum nie moze by¢
podawany jako oficjalna siedziba Najemcy.

Najemca zapewni dostep do Przedmiotu najmu przedstawicielom Muzeum w celu
niezbednego nadzoru nad przedmiotem najmu, zwtaszcza w sytuacjach stwierdzonych lub
podejrzen awarii lub uszkodzen.

Najemca zobowigzuje sie zapewni¢ we wtasnym zakresie i na wtasny koszt ustuge
sprzagtania Przedmiotu najmu oraz ustuge mycia od wewnatrz okien przynalezacych do
Przedmiotu najmu.

Najemca bedzie dbaé o podtoge zgodnie z wytycznymi w Zatozeniach dla Najemcy.
Najemca zobowigzuje sie, ze na wtasny koszt i ryzyko zawrze Umowe z operatorem sieci
teleinformatycznej, przy czym wymaga to wczesniejszego uzgodnienia i akceptacji Dziatu
Informatyki, Dziatu Infrastruktury oraz Dziatu Bezpieczenstwa i Inspektora Ochrony Danych
Osobowych Muzeum ze wzgledu na ograniczenia techniczne budynku.

Zaprojektowana moc zainstalowana i przydzielona do Sklepu muzealnego wynosi 5,9 kW.
Nie ma mozliwosci zwiekszenia przydzielonej mocy.

Sie¢ WI-FI Najemcy powinna dziata¢ w granicach Przedmiotu najmu i nie moze kolidowa¢ z
siecig WI-FI Muzeum.

Najemca zobowigzuje sie do niezwtocznego poinformowania Muzeum o zmianie swoich
danych, w tym zawieszeniu lub zakonczeniu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.
Najemca bez zbednej zwtoki wycofa na wniosek Muzeum produkty, ktére nie beda

spetnia¢ wytycznych zawartych w Zatozeniach dla Najemcy.
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Najemca jest zobowigzany wtasnym kosztem i staraniem pozyskaé wszelkie wymagane
koncesje i pozwolenia i zezwolenia, o ile s3 wymagane do prowadzenia dziatalnosci i
sprzedazy produktéw wymagajgcych takich koncesji, pozwolen lub zezwolen.

Najemca zobowigzany jest do uzyskania pisemnej akceptacji przez Muzeum nazwy
Przedmiotu najmu przed rozpoczeciem prowadzenia w nim dziatalnosci.

Dostawa towaru oraz usuwanie $mieci musi odby¢ sie poza godzinami otwarcia Muzeum
lub w taki sposdb, aby nie przeszkadza¢ zwiedzajgcym i obstudze Muzeum.

Najemca zobowigzuje sie do segregowania Smieci i przestrzegania wewnetrznych
regulamindow lub wytycznych odnosnie segregacji oraz zachowania porzadku.

Najemca zobowigzuje sie do honorowania znizek dla pracownikéw oraz darczyfncow
Muzeum, w tym dla pracownikéw oraz darczyncéw Muzeum - 15%, kart Klubu Przyjaciét
Muzeum: karta Alef oraz Taw - 15%, karta Bet - 10%, karta Gimel - 5%.

Najemca zobowigzuje sie do sprzedazy w Sklepie muzealnym wydawnictw Muzeum.
Muzeum udziela Najemcy rabat ksiegarski na wydawnictwa muzealne sprzedawane w
Sklepie muzealnym wyniesie 30% od ceny netto ustalonej przez Muzeum — rozliczanie za
wydawnictwa regulujg Zatozenia dla Najemcy.

Najemca zobowigzuje sie do udziatu w znanych z wyprzedzeniem wydarzeniach takich jak
Dzien Dziecka, Noc Muzedw, itp. poprzez dopasowanie oferty, dopasowanie godzin
otwarcia i inne, uzgodnione z Muzeum w trybie roboczych ustalen.

Najemca zobowigzuje sie do produkcji wtasnym kosztem i staraniem gadzetéw i pamigtek
do wystawy state] i czasowej. Szczegdty produkcji i sprzedazy zostaty opisane w
Zatozeniach dla Najemcy, stanowigcych zatgcznik nr 2 do Umowy.

O asortyment Sklepu muzealnego dbajg jego pracownicy, wspierani przez pracownikéw
Muzeum w zakresie doboru wydawnictw oraz gadzetédw. Muzeum zastrzega prawo do
niewyrazenia zgody na wtgczenie do sprzedazy produktow, ktdre zdaniem Muzeum beda
niezgodne z misjg, charakterem, tematyka lub bedg narusza¢ wartos$ci promowane przez
Muzeum.

Muzeum zapewnia catodobowg ochrone i monitoring catego Budynku — Najemca nie ma
prawa do wprowadzenia innej, dodatkowej firmy ochroniarskiej. Instalacja jakichkolwiek
urzadzen stuzgcych do monitorowania Przedmiotu najmu i jego otoczenia wymaga
uprzedniej pisemnej zgody Muzeum i nie moze w sposob trwaty ingerowaé w

infrastrukture Muzeum.



22. Najemca jest zobowigzany do catkowitego dostosowania sie do wymogdéw bezpieczeristwa
obowigzujgcych w Muzeum, o ktérych zostanie poinformowany przed rozpoczeciem

dziatalnosci oraz bedzie na biezgco informowany o zmianach.

§11.
Kary umowne

1. Najemca zaptaci Muzeum kary Umowne w nastepujgcych sytuacjach i wysokosciach:

1) za kazdy dzien, w ktorym Sklep muzealny zostat otwarty z ponad godzinnym
opdznieniem lub zamkniety o ponad pét godziny wczesniej bez uzasadnione;j
przyczyny i powiadomienia Muzeum — 200 PLN

2) za kazdy nieuzasadniony przypadek zamkniecia Sklepu muzealnego w godzinach jego
otwarcia - 200 PLN;

3) ztytutu nieprzestrzeganie procedur bezpieczenstwa obowigzujgcych w Muzeum - 200
PLN za kazde stwierdzone ztamanie procedury;

4) za nieprzestrzeganie istotnych wytycznych do prowadzenia Sklepu muzealnego - 5%
wartosci miesiecznego obrotu netto;

5) za kazdy dzien opdznienia w dostarczeniu raportu kasowego, zestawienia sprzedazy i
innych dokumentéw niezbednych do obliczenia naleznosci na rzecz Muzeum,
wynikajgcych z Umowy — 300 PLN.

2. Muzeum przystuguje prawo potracenia kar umownych z kwot naleznych Muzeum
uregulowanych w § 7 Umowy.
3. Muzeum przystuguje prawo do dochodzenia odszkodowania w sytuacji, gdy wysokos¢

szkody przenosi wartos¢ zastrzezonych kar Umownych.

§12.
Odpowiedzialno$¢

1. Najemca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za szkody wyrzagdzone Muzeum oraz osobom

trzecim w zwigzku z realizacjg umowy.



2. Najemca ponosi odpowiedzialnos¢ za dziatania i zaniechania swoich dostawcow i
wspotpracownikéw $wiadczgcych ustugi dla nich na terenie Muzeum.
3. Najemca ponosi petng odpowiedzialnosc¢ za nieprzestrzeganie przepiséw w zakresie BHP,

przeciwpozarowych i innych powszechnie obowigzujgcych.

§13.
Ubezpieczenie

1. Najemca najpdzniej w dniu zawarcia Umowy przedtozy Muzeum polise ubezpieczenia od
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z
realizacjg Umowy, z sumg gwarancyjng co najmniej 100 000,00 PLN (sto tysiecy ztotych)
wraz z dowodem optacenia skfadki.

2. Kopia polisy ubezpieczenia odpowiedzialnosci cywilnej wraz z potwierdzeniem zaptaty

sktadki stanowi zatgcznik nr 3 do Umowy.

§ 14.
Przetwarzanie danych osobowych

1. Kazda ze Stron bedzie przetwarzaé¢ przekazane jej w celu zawarcia i wykonywania
niniejszego porozumienia dane osobowe dotyczgce oséb upowaznionych do reprezentac;ji,
wspolnikéw, wspodtpracownikdw, funkcjonariuszy, pracownikéw, oséb, ktdrymi Strony
postuguja sie przy realizacji niniejszego porozumienia i petnomocnikéw drugiej Strony.

2. Udostepniane dane obejmujg: imie i nazwisko, stuzbowy adres e-mail i stuzbowy numer
telefonu.

3. Kazda ze Stron, jako odrebny i niezalezny administrator w rozumieniu przepiséw
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(RODO), zobowigzuje sie przetwarza¢ dane osobowe udostepnione przez drugg Strone w
sposdb zgodny z obowigzujgcymi przepisami o ochronie danych osobowych, w

szczegblnosci z przepisami RODO.



4. Najemca otrzymat od Muzeum obowigzek informacyjny, stanowigcy zatacznik nr 4 do
niniejszej umowy i zobowigzuje sie do realizacji obowigzku informacyjnego w terminach
wskazanych w przepisach RODO wobec wszystkich oséb, o ktérych mowa w ust. 1.

5. Muzeum otrzymato od najemcy obowigzek informacyjny, stanowigcy zatgcznik nr 5 do
niniejszej umowy i zobowigzuje sie do realizacji obowigzku informacyjnego w terminach
wskazanych w przepisach RODO wobec wszystkich oséb, o ktérych mowa w ust. 1.

6. Najemca oswiadcza, ze znany jest mu fakt, iz tres¢ Umowy, a w szczegdlnosci przedmiot
Umowy i wysokos¢ wynagrodzenia, stanowig informacje publiczng w rozumieniu art. 1
ust. 1 ustawy z 6 wrzes$nia 2001 o dostepie do informacji publicznej, ktéra podlega

udostepnieniu w trybie przedmiotowej ustawy.

§ 15.
Postanowienia koncowe

1. Najemca oswiadcza, ze nie podlega wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia
na podstawie przestanek wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o
szczegblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzgcych ochronie bezpieczernstwa narodowego w zw. z art. 7 ust. 9 tej ustawy. W
przypadku powierzenia wykonania czesci Umowy podwykonawcom lub korzystania z ustug
lub zasobdéw innych podmiotéw, Najemca zobowigzuje sie do weryfikacji tychze na
podstawie powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa dotyczgcych obowigzkdéw
zwigzanych z agresjg Federacji Rosyjskiej na Ukraine.

2. Wszelkie zmiany Umowy wymagaja dla swej skutecznosci zachowania formy pisemnej pod

rygorem niewaznosci.

3. Osobg odpowiedzialng za realizacje Umowy ze strony Muzeum jest Matgorzata Berger-

Jankowska.

4. Zataczniki wymienione w Umowie stanowig jej integralng czes¢.

5. Strony beda dazyty do polubownego zatatwienia wszelkich sporéw wyniktych w zwigzku z

trescig lub stosowaniem Umowy, a w braku porozumienia poddadzg je rozstrzygnieciu

sgdu witasciwego miejscowo dla siedziby Wynajmujacego.



6. Zadna ze Stron nie moze dokona¢ cesji praw ani obowigzkéw wynikajacych z Umowy na
rzecz innej osoby lub podmiotu bez uzyskania pisemnej zgody drugiej Strony.

7. Umowa zostata sporzgdzona w dwéch egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze Stron.

WYNAJMUJACY NAJEMCA

Zataczniki:

Zatgcznik nr 1 - Regulamin wraz z zatacznikami
Zatacznik nr 2 - Protokot zdawczo-odbiorczy,
Zatacznik nr 3 - Kopia polisy ubezpieczenia,
Zatgcznik nr 4 - Obowigzek informacyjny Muzeum,

Zatacznik nr 5 — Obowigzek informacyjny Najemcy.



Zatacznik nr 3 do Regulaminu konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum
Historii Zydéw Polskich POLIN w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz

ze sprzedazg internetowg

OFERTA

(miejscowos¢ i data)

Dziatajgc w imieniu Oferenta:

oferuje:

1. Miesieczng stawke czynszu podstawowego netto (bez podatku VAT) w ztotych
polskich za m? powierzchni lokalu W WySOKOSCi: ......cooevvvevererriennees
(STOMWNIE: ettt ettt et e eb b e s e sa e sbeebesasesaebbesbe e sreesbesaesnnesbenneanse sbesteaneens )

(nie mniejszg niz 11 zt netto za m2)



2. Miesieczng prowizje od obrotédw netto na podstawie raportu kasowego (bez podatku
VAT) w ztotych polskich w wysokosci: ........cccceevecrerennnnns
(STOWNIE: ettt s st et e e b e eae e eas )

(nie mniej niz 10%)

3. Stawka procentowa czynszu dodatkowego netto liczonego jako nadwyzka od
dochoddéw netto na poziomie 6000 000 PLN (szes$¢set tysiecy ztotych) netto w okresie
trwania umowy w roku 2023, na poziomie kwoty 1 200 000 PLN (jeden milion
dwiescie tysiecy ztotych) netto w rozliczeniu rocznym kalendarzowym za rok 2024 i
2025 oraz na poziomie 100 000 (sto tysiecy) w roku 2026 w wysokosci: ......... %
(STOWNIE: ettt e et b ste e ebeeb s sne s nes )

(nie mnie niz 5%)
Jestesmy wpisani do rejestru / ewidencji , Z ktérej wydruk mozna

bezptatnie pobrac ze strony

Zobowigzuje sie do:

1.

zachowania charakteru i wystroju wnetrza Sklepu muzealnego, chyba ze Strony
postanowig inaczej,

przestrzegania zatozen dla Najemcy opisanych w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu
Konkursu,

zawarcia osobnej umowy na ustuge dostarczania Internetu,

w razie wybrania oferty - do zawarcia umowy najmu zgodnej z zatgcznikiem do

Regulaminu

Oswiadczam, iz jestem zwigzany oferta przez okres 60 dni od dnia, w ktérym uptywa

termin sktadania ofert.

Do Oferty zataczono:

1. Biznesplan



2. Trzy referencje potwierdzajgce trwatosé, jakosé i rzetelnos¢ wspétpracy;

3. Informacje z banku, w ktérym Oferent posiada rachunek, potwierdzajgcg wysokos¢
srodkdéw finansowych lub zdolnos¢ kredytowg (w wysokosci co najmniej 100.000,00
PLN), wystawiong nie wczesniej niz 3 miesigce przed terminem sktadania Ofert;

4. Aktualny odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o
dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub
ewidenciji, nie starszy niz 3 miesigce przed terminem sktadania Ofert. Muzeum
dopuszcza mozliwo$¢ samodzielnego uzupetnienia dokumentoéw, ktére mozna znalezé
w publicznych bazach takich jak:

https://wyszukiwarkaregon.stat.gov.pl/appBIR/index.aspx. Posiadamy wpis do

5. Aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajace,
ze Oferent nie zalega z optacaniem podatkéw, lub zaswiadczenia, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych
ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wtasciwego organu -
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania Ofert;

6. Aktualne zaswiadczenie wtasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych
potwierdzajgce, ze Oferent nie zalega z optacaniem sktadek na ubezpieczenia
zdrowotne i spoteczne, lub potwierdzenia, ze uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wtasciwego organu — wystawione nie wczesniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu sktadania Ofert;

7. Potwierdzenie zawarcia przez Oferenta umowy ubezpieczenia od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej przez niego dziatalnosci gospodarczej, w tym
odpowiedzialnosci cywilnej za szkody w wynajmowanej nieruchomosci, przewidujgcej
sume gwarancyjng w wysokosci co najmniej 100.000,00 PLN (sto tysiecy ztotych) wraz
z dowodem optacenia sktadki.

8. Petnomocnictwo do ztozenia Oferty w przypadku sktadania Oferty przez

petnomocnika.

Ponadto oswiadczam, ze spetniam warunki dopuszczenia do udziatu w Konkursie,



wymienione w § 6 Regulaminu, tj.:

1.

samodzielnie prowadzitem/am przez okres co najmniej 2 lat przed dniem sktadania
Ofert dziatalnos$¢ handlowg polegajacg na sprzedazy nastepujgcych produktéw:
ksigzek polskich i zagranicznych, w tym wydawnictw albumowych;

samodzielnie prowadzitem/am w dniu sktadania ofert co najmniej 2 punkty handlowe
prowadzgce sprzedaz produktow wymienionych w punkcie 1);

nie jest prowadzone wobec mnie postepowanie egzekucyjne, upadtosciowe,

uktadowe oraz nie jestem w likwidacji;

Warszawa, dnia .....ccccueeeeeuveennenne. L0 (o] (U

(podpis)

*niepotrzebne skresli¢

Oferta zostata ztozona na. ............ stronach.

data i podpis osoby uprawnionej do sktadania oswiadczen w imieniu Oferenta



Zatacznik nr 4 do Regulaminu konkursu ofert na najem powierzchni w budynku Muzeum
Historii Zydéw Polskich POLIN w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz

ze sprzedazg internetowg

OSWIADCZENIE WYMAGANE OD OFERENTOW W ZAKRESIE WYPELNIENIA
OBOWIAZKOW INFORMACYJNYCH PRZEWIDZIANYCH W ART. 13 LUB ART. 14

RODO (WZOR)

Oswiadczenie wymagane od Oferenta w zakresie wypetnienia obowigzkéw

informacyjnych przewidzianych w art. 13 lub art. 14 RODO

Imie, nazwisko, stanowisko/podstawa do reprezentacji

Oswiadczam, ze wypetnitem obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14
RODO1) wobec o0sdb fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio

pozyskatem w celu ztozenia oferty w konkursie ofert na wynajem lokalu przeznaczonego na



dziatalno$¢ handlowg w budynku Muzeum Historii Zydéw Polskich przy ul. Anielewicza 6 w

Warszawie.*

Warszawa, dnia ....c.coceeeveeeeeeennnn 2023 FOKU wovveeeeeieeieriererecre et s s s (podpis)

1) rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 .
w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str.1).

*W przypadku, gdy Oferent nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego
dotyczacych lub zachodzi wytgczenie stosowania obowigzku informacyjnego, stosownie do
art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO tresci oswiadczenia Oferent nie sktada (usuniecie tresci

oswiadczenia np. poprzez jego wykreslenie.



